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Одна унція (oz) дорівнює 

28,3 г



Експортний 

маркетинг

– маркетингова діяльність 

щодо реалізації товарів за межі 

національних кордонів, при 

цьому експортер досліджує 

ринок, пристосовує 

виробництво до вимог цього 

ринку, відстежує шлях товару 

до кінцевого споживача

Імпортний 

маркетинг
– це маркетингова діяльність 

щодо імпорту товарів чи 

послуг. Яскраво вираженим є 

імпортний маркетинг для тих 

підприємств, які купляють за 

межами країни дефіцитні на 

зовнішніх ринках товари, 

ресурси чи послуги

Маркетингова діяльність – це комплексна система взаємопов'язаних дій, спрямованих на дослідження ринку, 

створення, просування та реалізацію товарів і послуг з метою задоволення потреб споживачів та отримання 

прибутку









Глобальні елементи

Логотип

Корпоративний колір

Стандарти якості



А чому не вийшов приклад глокалізації 

Starbucks в Австралії?

+ ≠









Внутрішній та 

міжнародний маркетинг 

мають багато спільного, 

незважаючи на різні 

масштаби 

діяльності. Обидва напрями 

базуються на єдиній 

концепції ринку, 

використовують загальні 

принципи та інструменти 

маркетингу, а також мають 

на меті задоволення потреб 

споживачів та досягнення 

певних комерційних цілей















BORN GLOBAL

Про такий вид компаній як 

суб'єкти міжнародного 

маркетингу

Підготуйте інформацію на практичне



Який ринок і як зміниться 

після наведених на наступних 

слайдах регуляторних змін в 

ЄС?

Реальна ситуація



TPO in Nail Products
З 1 вересня 2025 року хімічна речовина ТПО буде 

заборонена для використання у всіх косметичних продуктах 

без винятку згідно із законодавством ЄС, включаючи 

продукти для нігтів

Date: 7 August 2025

Subject: Prohibition of Trimethylbenzoyl Diphenylphosphine Oxide (TPO) in 

cosmetic products as of 1 September 2025.

Legal basis: Article 15 of Regulation (EC) No 1223/2009 (Cosmetics Regulation)

TPO виконує роль УФ-фотоініціатора, який запускає полімеризацію гель-лаку під ультрафіолетовими 

лампами. Він дозволяє створювати стійке, довговічне покриття – головну перевагу гелевого манікюру





Теорія Едварда Голла
Контекст комунікації 

– це інформація, яка оточує будь-яку комунікативну подію 

і допомагає передати значення повідомлення

Висококонтекстну Низькоконтекстну

Значення залежить від контексту, невербальних 

сигналів та підтексту

В 1976 р. Е. Голл розділив культуру на

Значення залежить від контексту, невербальних 

сигналів та підтексту



Висококонтекстні чи низькоконтекстні?



Висококонтекстні

Підтекст





Висококонтекстні







Україна – це висококонтекстне 

чи низькоконтекстне 

середовище?

Наведіть конкретні приклади



Гетерогенність внутрішнього 

ринку зростає…

Гомогенність глобального 

ринку зростає…



Дякую за увагу!

Кожен з вас обирає одну доповідь і готує його до практичного
1) Чому не вийшов приклад глокалізації Starbucks в Австралії?

2) Як висококонтекстність Японії впливає на особливості просування в цій країні?

3) Як низькоконтекстність США впливає на особливості просування в цій країні?

4) Як зміниться ринок гелевих лаків після відповідної заборони в ЄС?

5) Перспективи міжнародної експансії «Нової пошти» польського ринку (можна взяти іншу країну ЄС)

6) Компанії «Born Global» – що це, для чого створюються та в чому їхня особливість?


