[bookmark: _Hlk118666188]Практичне заняття № 6.
Вплив засобами масової комунікації.

1. Маніпулофобія як соціальне явище. 
2. Особистість як об’єкт масового впливу. 
3. Поняття маси. Масифікація.
4. Масовокомунікаційна регуляція. Призначення масифікатора. 
5. Психологічні масові впливи.  
[bookmark: _GoBack]6. Природа маніпуляцій. 
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ЗАВДАННЯ

1. Чому після падіння комуністичних режимів з’явилося поняття маніпулофобія? До яких наслідків це призвело? 
2. Які основні чинники впливають на масову свідомість і поведінку людей?
3. Чому маси важко піддаються раціональному впливу, і які психологічні чинники за цим стоять?
4. У чому полягає відмінність у впливі на особистість реклами і мистецтва?
5. Що відрізняє стихійну масу від незібраної публіки?
6. Які риси характерні для натовпу і публіки, і як вони впливають на масову свідомість?
7. Оберіть реальну ситуацію та проаналізуйте, як відбулося масове емоційне зараження. Це може бути, наприклад, протест, концерт чи спортивна подія. Розгляньте, як емоції передавалися від однієї людини до іншої, і як це вплинуло на поведінку маси.
