Тема 1. Реклама як комунікативна діяльність
1. Поняття реклами та її роль у комунікаційному процесі.
2. Функції реклами у суспільстві.
3. Елементи рекламного повідомлення.
4. Канали комунікації в рекламі.
5. Цільова аудиторія реклами та її сегментування.
6. Вплив реклами на поведінку споживачів.
7. Взаємозв’язок реклами з іншими формами комунікації.
8. Бар’єри у рекламній комунікації.


· Проаналізуйте рекламні кампанії, які викликали суспільний резонанс або були невдалими. Визначте основні бар'єри, що завадили ефективній комунікації (приклад Blue Water не брати)

Невдалі переклади назв і слоганів брендів https://yappi.com.ua/posts/read/nevdali-pereklady-nazv-i-slohaniv-brendiv
Рекламний ринок України. https://special.ain.ua/ukrainian-ad-market-part-1/ 

· Виберіть реальний або вигаданий продукт та опишіть його цільову аудиторію: вік, стать, інтереси, рівень доходу, поведінкові характеристики.
· Виберіть будь-яке рекламне оголошення (друковане, відео або банерне) та визначте його ключові елементи: заголовок, основний текст, візуальну складову, заклик до дії.
· Розробіть текст рекламного оголошення для конкретного продукту або послуги, дотримуючись принципів ефективної комунікації.

Імпровізаційний виступ «Реклама за 30 секунд»

Здобувачі отримують від викладача випадковий продукт і за 5 хвилин готують 30-секундну усну рекламу (радіо- або теле-рекламу).
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