


Сучасні цифрові та 
маркетингові технології, а 
також способи взаємодії з 
аудиторією в мережі 
Інтернет та за її межами 
постійно еволюціонують. 

Зараз найбільш 
затребуваним є digital-
маркетинг (цифровий 
маркетинг). 



Інструменти digital-маркетингу дозволяють з високою 
точністю відслідковувати ефективність впливу на 
потенційних клієнтів завдяки таргетуванню або 
диференціюванню потенційного споживача за багатьма 
параметрами. 



Методи цифрового маркетингу: 
контекстна реклама Google Adwords, 
Yandex Direct; технологія Big Data – масиви 
даних великих обсягів; таргетинг; 
ретаргетінг (retargeting) – 
перенацілювання; мобільний маркетинг; 
електронна пошта; вірусний маркетинг; 
RTB (real time bidding) – торги в реальному 
часі; SMM (social media marketing) – 
соціальний медіа маркетинг; SMO (social 
media optimization) – оптимізація для 
соціальних мереж; SEO (search engines 
optimization) – оптимізація сайту у 
пошукових системах; SEM (search engine 
marketing) – пошуковий маркетинг 



Після освоєння програми 
студенти будуть орієнтуватися в 
проведенні рекламних 
кампаній, враховуючи 
особливості бренду або 
продукту, оволодіють 
інструментами емоційного 
впливу, зможуть створювати 
заходи для утримання і 
залучення покупців за 
допомогою інтернет-
технологій.  



Теми які вивчаються на 
курсі digital-маркетинг. 
1. Основні аспекти digital-маркетингу: суть 

та методи 
2. Пошукова оптимізація сайту. 
3. Форми, методи та особливості 

налаштування контекстної реклами.  
4. Просування за допомогою соціальних 

медіа. 
5. Технології e-mail-маркетингу. 
6. Технології медійної реклами. 
7. Мобільний маркетинг. 
8. Стратегія і планування в digital. 


