Розділ 3
Грошові надходження (доходи), прибуток,

їх розрахунок і розподіл на підприємствах

Завдання. Розрахунок впливу факторів на зміну обсягу прибутку від продажу продукції.

Вихідні дані. Підприємство має наступні дані по продукції, що реалізується.

	Види продукції, що реалізується
	Обсяг продукції, ц
	Ціна за 1 ц, грн.
	Собівартість 1 ц, грн.

	
	план
	факт
	план
	факт
	план
	факт

	Продукція“А”
	18200
	18000
	376
	384
	336
	340

	Продукція“Б”
	16000
	16400
	355
	350
	326
	322

	Продукція“В”
	13500
	13000
	382
	378
	327
	343

	Продукція“Г”
	15300
	15600
	365
	368
	325
	320


Необхідно. 1.Визначити обсяг прибутку від продажу продукції за планом і фактично.

2. Визначити відхилення фактичного прибутку від планової його величини і вплив факторів на зміну обсягів прибутку.

Розрахунок прибутку від продажу продукції і рівня впливу факторів на зміну її обсягу здійснити у вигляді таблиці 3.3.5.1.

Методичні вказівки. Результат від продажу одиниці продукції як за планом, так і фактично, визначається у вигляді різниці між ціною і собівартістю одного центнера.

Прибуток (збиток) від продажу всієї продукції за планом і фактично розраховується шляхом множення результату від продажу 1 ц на кількість продукції, що реалізується, за планом і фактично.

Відхилення фактичного обсягу прибутку від продажу всієї кількості продукції від його планової величини розраховується у вигляді різниці між цими величинами.

Вплив на величини прибутку зміни кількості проданої продукції визначається шляхом множення фінансового результату від продажу 1 ц продукції за планом (гр. 7 розрахунку табл. 3.3.5.1) на різницю між фактичним та плановим обсягами продажу (гр. 2 – гр. 1 розрахунку табл. 3.3.5.1).

Вплив зміни собівартості на величину прибутку від продажу продукції розраховується шляхом множення фактичного обсягу проданої продукції (гр. 2 розрахунку) на величину різниці між фактичною та плановою собівартістю (гр. 4 – гр. 3 розрахунку).

Вплив зміни ціни продажу на прибуток від продажу продукції визначається шляхом множення фактичного обсягу проданої продукції (гр. 2 розрахунку) на величину різниці між фактичною та плановою ціною (гр. 6 – гр. 5 розрахунку).

Для того, щоб правильно визначити, як вплине на прибуток той чи інший фактор (позитивно чи негативно), слід пам’ятати, що збільшення кількості проданої продукції та ціни продажу збільшує величину прибутку, а збільшення собівартості проданої продукції – знижує його, та навпаки.

Таблиця 3.3.5.1

Розрахунок впливу факторів

на зміну обсягу прибутку від продажу продукції

	Вид продукції
	Обсяг продукції, ц
	Собівартість 1 ц, грн.
	Ціна 1 ц, грн.
	Результат від продажу

(прибуток (+), збиток (–))
	Відхилення прибутку,

 грн.

	
	план.
	факт.
	план.
	факт.
	план.
	факт.
	на 1 ц, грн.
	на весь обсяг, грн.
	всього
	в т.ч. за рахунок змін

	
	
	
	
	
	
	
	план.
	факт.
	план.
	факт.
	
	кількості продажу продукції
	собівар-тості
	ціни про-дажу

	А
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7=5-3
	8=6-4
	9=7x1
	10=8x2
	11=10-9
	12=7x(2-1)
	13=
2x(4-3)
	14= 2x(6-5)

	Продукція”А”
	18200
	18000
	336
	340
	376
	384
	376-

336

=

40
	384-340

=

44
	40 x 18200 

=

728000
	44 x

18000

=

792000 
	792000

-

728000

=

64000
	40 x (18000-18200) =

-8000
	18000 x (340-336) =

72000
	18000 x (384-376) = 144000

	Продукція”Б”
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Продукція”В”
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Продукція”Г”
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


PAGE  
48

