Тема «Рекламний менеджмент»
1. Структура ринку рекламних послуг.
2. Правове регулювання рекламної діяльності.
3. «Закон України про рекламу»: основні принципи рекламної діяльності, специфіка регулювання рекламної діяльності.
4. Етичні засади рекламної діяльності.
5. Планування реклами та прийняття управлінських рішень.
a. Управління рекламною діяльністю на підприємствах.
b. Планування рекламних кампаній та бюджетів на їх проведення.
i. Методи визначення бюджету рекламної кампанії.
ii. Процедура планування бюджету рекламної кампанії
c. Особливості планування рекламної кампанії підприємства  з використанням зовнішньої реклами.
6. Підходи до формування цілей, функцій та задач реклами.
a. Сегментація та позиціонування в рекламі
b. Необхідність проведення сегментації у галузі реклами.
c. Сутність та процедура сегментації ринку. Особливості рекламного ринку.
d. Важливість та особливості психографічної сегментації в рекламі.
e. Стратегії вибору цільових ринків та їх зв'язок з рекламними кампаніями.
f. Позиціонування в рекламному менеджменті.
7. Вимірювання реакції споживачів на рекламу.
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