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ВСТУп
Метою навчальної дисципліни «Організація туризму» є сформування у майбутнього фахівця в сфері туризму глибоких знань про функціонування міжнародної та національної туристичної політики та отримання практичних навичок щодо створення й організації діяльності туристичного підприємства; формування практичних навичок щодо забезпечення програми туристських подорожей, нарощування географії подорожей турфірмою; технології та організації
туристських подорожей; організації транспортних перевезень; методологічних засад програмного обслуговування; правил виконання туристських формальностей, забезпечення безпеки туристських подорожей, виконання претензійної роботи; формування теоретичних, професійних знань і практичних навичок самостійної організації, планування та здійснення екскурсійної діяльності; опанування теоретичними, професійними знаннями та практичними навичками щодо організації анімаційних послуг в туризмі.
Завданнями навчальної дисципліни є:

· сформувати бачення системи організації туризму як сукупності взаємозалежних і взаємодоповнюючих елементів;
· визначити місце і роль туризму в національній та світовій економіці;
· ознайомити майбутніх фахівців з вітчизняними та міжнародними нормативно-правовими актами, що регламентують діяльність на туристичному ринку; 

· ознайомити студентів з державними стандартами в галузі туризму;
· сформувати в студентів уміння аналізувати вплив законодавчого забезпечення на ефективність туристичної діяльності;
· сформулювати зміст основних термінів у сфері туризму;
· узагальнити принципи та завдання діяльності міжнародних туристичних організацій;
· розглянути історичні передумови виникнення та розвитку туристичної системи України та світу;
· вивчити порядок ліцензування туристичної діяльності та сертифікації туристичних послуг, тощо.
–
оволодіти практичними навичками щодо принципів створення та виконання програм перебування туристів; умов виконання туристських формальностей (паспортно-візових, митних, валютних та медико-санітарних);

–
здобути практичні навички формування асортименту туристського продукту (турів), етапів планування туристських подорожей, програмного їх забезпечення;

–
оволодіти знаннями щодо сучасного стану ринку перевезень туристів на авіатранспорті, класів перельоту, системи тарифікації та пільг на послуги, технології обслуговування туристів і організації чартерних рейсів;

–
набути професійні знання та навички щодо технології організації туристських подорожей; страхування в туризмі; оформлення різних видів туристських документів; вивчення прав і обов’язків туристів, умов виконання претензійної роботи в туризмі; параметрів створення турпродукту підприємства, форм активізації туристів, умов бронювання туристського обслуговування; організації обліку і контролю надання послуг, оформлення туристської звітності; визначення та забезпечення безпеки туристських подорожей;

–
отримати знання і вміння щодо принципів формування програм перебування туристів, включення різновидів програмних заходів відповідно до мети подорожі, запитів споживачів, сезонності, атрактивності маршруту, тощо;

· оволодіти навичками організації обслуговування клієнтів туристичного підприємства, методами обслуговування, професійними стандартами якісного обслуговування; організації туристського обслуговування (контроль, облік, розрахунки); організації різних видів подорожей, концепції обслуговування, різних типів туристів;

· набути теоретичні знання та практичні навички щодо організації анімаційної діяльності та надання екскурсійних послуг, тощо.

Предметом вивчення дисципліни є загальні закономірності, принципи формування, функціонування та розвитку системи управління організацією туризму. 

Системний підхід до викладання курсу «Організація туризму» уможливить формування належних знань та вмінь:

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен

знати:

– технологію та організацію туристських подорожей; 

– страхування в туризмі;

– оформлення різних видів туристських документів;

– визначення прав і обов’язків туристів, умов виконання претензійної роботи в туризмі;

– параметри створення турпродукту підприємства, форм активізації туристів, умов бронювання туристського обслуговування;

– організацію обліку і контролю надання послуг, оформлення туристської звітності;

· визначення та забезпечення безпеки туристських подорожей;

· теоретичні аспекти організації анімаційної діяльності;

· методику підготовки екскурсії та техніку її проведення. 

вміти:

– застосовувати правила та моделі формування програм туристського обслуговування;

– застосовувати нові форми та методи обслуговування в туризмі;

– розробляти та обслуговувати правила та порядок оформлення туристських документів, виконання всіх видів туристських формальностей.

Результатом вивчення дисципліни є набуття студентами таких компетенцій:

- знання і розуміння базових понять з туризмознавства;
- орієнтування в організації туристично-рекреаційного простору;
- розуміння сучасних тенденцій і регіональних пріоритетів розвитку туризму  в цілому та окремих його форм і видів;
- розуміння процесів організації туристичних подорожей і комплексного туристичного обслуговування (готельного, ресторанного, транспортного, рекреаційного);
- здатність розробляти, просувати, реалізовувати та організовувати споживання туристичного продукту;
- розуміння принципів і процесів формування та організації роботи суб’єкта туристичного бізнесу та його підсистем;
- здатність забезпечувати безпеку туристів у звичайних та складних форс-мажорних обставинах;
- здатність визначати індивідуальні туристичні потреби, використовувати сучасні технології обслуговування туристів та вести претензійну роботу;
- здатність до співпраці з діловими партнерами і клієнтами, уміння забезпечувати з ними ефективні комунікації;
- здатність діяти у правовому полі, керуватися нормами законодавства.
ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ
МОДУЛЬ 1. ОСНОВИ ТУРИЗМОЗНАВСТВА
Змістовний модуль 1. Основи туризмознавства
Тема 1. Функції туризму, умови та фактори його розвитку
Туризм як сфера господарської діяльності. Значення сфери послуг та її складової частини – туризму в структурі народного господарства. Роль та місце туризму в сучасному суспільстві. Соціально-економічні проблеми розвитку туризму в суспільстві. Туристична економіка.

Основні поняття та визначення в туризмі: туризм, ринок туристичних послуг, туристична індустрія. Суб’єкти та об’єкти ринку туристичних послуг. Поняття туристичної послуги, її соціально-економічна характеристика. Туристичні ресурси: природні, історико-культурні та інфраструктурні.

Функції туризму в суспільстві: оздоровча (рекреаційна), виховна, політична, економічна, екологічна, соціальна та інші.

Умови розвитку туризму: природно-географічні, історико-політичні, соціально-економічні, демографічні. Зовнішні та внутрішні умови та фактори розвитку туризму. Фактори залучення (що спонукають до подорожі) та фактори розподілу і диференціації попиту (що впливають на вибір місця подорожі).

Туристичний продукт та його складові. Специфічні особливості туристичного продукту як товару.

Тема 2. Організація ринку туристичних послуг
Соціально-економічне значення сфери послуг. Міжнародна система послуг. Способи постачання послуг. Специфіка виробництва і постачання послуг.
Сегментація ринку туристичних послуг. Види туристичних послуг та їх функціональна класифікація. Організація послуг комунікацій, організація послуг розміщення, організація послуг харчування, організація рекреаційних послуг. Просторова структура триступеневої організації послуг.
Споживачі й виробники туристичних послуг. Туристичне посередництво. Туристичний консорціум та корпорація.

Мотивація та потреби споживачів (туристів). Попит на туристичні послуги та специфіка його формування. Мотивація подорожей. Попит на міжнародному туристичному ринку. Споживчі вимоги до якості турпослуг.
Тема 3. Класифікації в туризмі
Класифікація туризму за різними класифікаційними ознаками: за напрямом туристичних потоків, за метою подорожі, за способом організації, за фінансуванням, за способом пересування, за формою організації подорожі, за класом обслуговування, за демографічним та соціальним складом учасників подорожі.
Класифікація туризму за формами групові та індивідуальні подорожі.

Класифікація маршрутів та турів за територіальною ознакою, за вибором засобів пересування, за сезонністю, за тривалістю, за змістом програм, за складом учасників подорожі, за формою організації подорожі, за побудовою траси маршруту.
Класифікація туристичного обслуговування.

Класифікація туристичних підприємств. Види підприємств туроператорів та турагентів.

Види туристів та ознаки їх класифікації.
Тема 4. Міжнародні, регіональні та національні 
показники розвитку туризму
Статистика туризму: методологія розрахунків та показник розвитку міжнародного туризму. Основні показники, які включені в статистику туризму.

Проблеми обліку туристичних витрат та розрахунок мульти-плікативного ефекту туризму.

Поняття туристичних потоків. Методичні підходи до визначення туристичних потоків. В’їзні та виїзні туристичні потоки. Туристичне сальдо країни. Інші показники, які включені в статистику туризму.
Змістовний модуль 2. Формування туристичної політики України
Тема 5. Історичні передумови виникнення 
та розвитку туристичної системи України
Питання періодизації історії світового туризму та історичні передумови його виникнення. Подорожі в Стародавньому світі та Середньовічній Європі. Соціально-економічні передумови сучасного етапу розвитку туризму. Перші організовані туристичні подорожі в світі. Історія виникнення туристично-екскурсійної справи.
Початок туристичної справи в Росії та в Україні. Розвиток туризму в СРСР у 20-60-ті роки ХХ сторіччя. Загальна характеристика стану туристичної індустрії СРСР у 70-80-ті роки: БММТ «Супутник», ВАТ «Інтурист» та Всесоюзної центральної Ради по туризму та екскурсіям.

Характеристика розвитку туризму в світі на сучасному етапі. Транснаціоналізація готельно-туристичного бізнесу.

Міжнародні туристичні організації та їх роль в проведенні світової (регіональної) туристичної політики. Показники стану та перспективи розвитку туризму в світі,  їх динаміка. Міжнародне співробітництво в галузі туризму.
Тема 6. Світова туристична політика та роль Світової організації туризму (UNWTO) у її формуванні
Туристична політика: визначення та класифікація.

Світова туристична політика та роль міжнародних організацій в її формуванні, регулюванні.

Всесвітня туристична організація (UNWTO): структура, роль та значення у формуванні міжнародних туристичних обмінів. Комітети та комісії UNWTO: їх функції, завдання.

Туристичні прибуття та їх структура. Формування туристичного балансу країни. Країни активного та пасивного туризму.

Формування міжнародних контрактів та міжнаціональної туристичної політики. Міжнародні організації: загальні, спеціальні, регіональні та інші.

Інтеграційні та глобалізаційні процеси в туризмі. Міжнародна інтеграція в туризмі. Формування та роль транснаціональних корпорацій у сфері туризму.
Тема 7. Державне регулювання туристичної діяльності

Організаційно-правовий механізм регулювання туристичної діяльності. Туристичне законодавство. Закон України «Про туризм»: аналіз змісту розділів.
Соціальний механізм регулювання. Соціальне значення туризму. Соціальні пільги та туризм. Досвід міжнародних країн у формуванні туристичних пакетів та програм для різних соціальних груп.

Економічний механізм регулювання. Економічне значення туризму та його внесок в державний, місцевий бюджет. Податкові державні та місцеві пільги щодо розбудови туристичної інфраструктури.

Екологічний механізм регулювання. Екологічний туризм та геологістика природних ресурсів країни.

Транскордонне співробітництво та стимулювання міжнародних обмінів в прикордонних зонах (коридорах).

Тема 8. Порядок ліцензування туристичної діяльності 
та сертифікація туристичних послуг

Ліцензування в туризмі. Види туристичної діяльності, що підлягають ліцензуванню. Ліцензійні умови та правила їх виконання. Вимоги до матеріально-технічної бази, кадрового складу та інші умови забезпечення ліцензійних умов.
Сертифікація та стандартизація сфери складових індустрії туризму (за видами туристичних підприємств. За складовими туристичної сфери).
Порядок надання туристичних послуг. Регіональні та місцеві правила та інструкції.

Порядок проведення екскурсійної діяльності. Порядок надання дозволів на туристичний супровід. Кваліфікаційні вимоги до екскурсоводів.

Ліцензування та сертифікація транспортних перевезень. Правила ліцензування автотранспортних перевезень, сертифікації маршрутів.

Сертифікація закладів готельного господарства та ресторанного бізнесу. Державні стандарти та правила сертифікації засобів готельного господарства.
МОДУЛЬ 2. ОРГАНІЗАЦІЯ ТУРИСТИЧНИХ ПОДОРОЖЕЙ
Змістовний модуль 3. Умови та принципи діяльності туристичних підприємств на ринку України
Тема 1. Умови створення та функціонування 
туристичного підприємства

Законодавчі та нормативні умови провадження господарської діяльності з організації іноземного, внутрішнього, зарубіжного туризму, екскурсійної діяльності.
Етапи створення туристичного підприємства та запровадження підприємницької діяльності з надання туристичних послуг.

Особливості функціонування туристичних підприємств в Україні різних форм власності та організаційно-правових форм господарювання. Основні умови започаткування та роботи туристичної фірми.

Туроперайтинг. Агентський бізнес та формування агентської мережі. Агентський бізнес в туризмі. Види та форми агентської роботи.

Організація агентського бізнесу з продажу квитків на авіа-, залізничні та автотранспортні перевезення.

Тема 2. Реєстрація фізичної особи-підприємця (турагентства)
Господарський кодекс України. Закон України «Про державну реєстрацію юридичних осіб, фізичних осіб-підприємців та громадських формувань». Перелік документів для реєстрації ФОП. Особливості електронної реєстрації. Єдиний державний реєстр юридичних осіб, фізичних осіб-підприємців та громадських формувань. 

Спрощена система оподаткування.
Припинення діяльності ФОП.

Тема 3. Реєстрація юридичної особи (туроператора/турагентства)
Перелік документів для проведення державної реєстрації юридичної особи. Реєстраційна картка. Рішення засновників або уповноваженого ними органу про створення юридичної особи. Статут. 

Облік в органах статистики, державної фіскальної служби, Пенсійного фонду України.
Спрощена та загальна системи оподаткування.

Банкрутство. Санація. Припинення діяльності юридичної особи.
Тема 4. Обґрунтування організаційної структури управління туристського підприємства
Поняття та складові організаційної діяльності. Повноваження, обов’язки, відповідальність. Процес делегування повноважень і відповідальності. Типи повноважень: лінійні, функціональні. 
Сутність організаційної структури управління та їх роль в досягненні мети. Елементи структури. Види організаційних структур управління. Лінійні та функціональні організаційні структури управління. Комбіновані організаційні структури управління. Принципи побудови організаційних структур управління. Фактори, які впливають на формування організаційної структури.

Організаційна структура управління туроператора, турагента та екскурсійного бюро.
Тема 5. Вимоги до офісу й персоналу туристського підприємства
Обладнання, оформлення та вимоги до наявності інформації усередині офісу турфірми.

Кваліфікаційні вимоги до кадрового складу працівників туроператора і турагента. Організація роботи front-, back офісів та call – центру туроператорів.

Змістовний модуль 4. Технологія створення туристичного продукту та формування його асортименту
Тема 6. Сутність та класифікація турів
Сутність та складові туристичного продукту. Сутність поняття «тур», «турпакет». Додаткові туристично-екскурсійні послуги. Специфічні та неспецифічні туристичні товари.

Класифікація турів. Пекидж-тур. Інклюзив-тур.

Виробництво, просування, реалізація туристичних продуктів.

Вибір географії подорожей туристичним підприємством (фірмою). Характеристика асортименту послуг туристичної фірми. Планування туристичних подорожей. Технологічний процес підготовки, реалізації та проведення туру.
Активізація туристів та засоби залучення туристів. Культура обслуговування та основні правила прийому клієнтів.

Організація туристичного обслуговування різних типів споживачів. Особливості формування психологічного комфорту при здійсненні групових подорожей. Завдання та обов’язки керівника туристичної групи.
Тема 7. Методика розробки туру
Етапи розробка туру: вибір пунктів маршруту, ієрархізація цих пунктів, вибір пунктів початку та закінчення маршруту, розробка схеми маршруту та його оптимізація. Розробка схеми маршруту та його програмне забезпечення. Пошук партнерів та укладених з ними угод. Розрахунок вартості туру.
Лінійний, кільцевий, радіальний схеми маршруту. Оптимізація маршруту. Розробка програми туру. Екскурсійна програма. Клас обслуговування.

Тема 8. Організаційно-технічні заходи із забезпечення туру
Клас обслуговування: VIP, люкс-апартамент, люкс, перший клас, туристичний клас, шкільний, кемпінг. Відповідність складових туру туристичному класу.
Основні види туристичних документів. Види договорів в туризмі та порядок їх оформлення. Договір на туристичне обслуговування.
Ваучер як основний туристичний документ. Правила оформлення туристичних ваучерів. Порядок заповнення та використання бланку  туристичного ваучеру.

Інформаційні, облікові, розрахункові та звітні туристичні документи.
Оформлення документів туристичної групи (групи на виїзд за кордон, групи, що подорожує в межах України, дитячої туристичної групи).

Порядок і послідовність оформлення документів індивідуальних туристів.

Тема 9. Види та порядок розробки договорів у туризмі
Види договорів, що укладаються між туроператорами і турагентами: договір доручення; договір комісії; агентський договір; договір франчайзингу; договір про партнерство. Основні розділи договорів між туроператорами та турагентами. Розподіл відповідальності туроператорів і турагентів. Прямий продаж окремих послуг в туризмі. 
Договірні відносини між турпідприємством та підприємствами з розміщення туристів: договір про тверду закупівлю місць з повною оплатою; договір про квоту місць з гарантією заповнення 30-80%; договір про квоту місць без гарантії заповнення; договір про поточне бронювання.  Особливості оформлення заявок на бронювання, підтвердження замовлених готельних послуг, анулювання бронювання тощо. Відповідальність сторін.

Особливості укладання та зміст договорів на організацію додаткового харчування за межами засобів розміщення (між туроператорами та підприємствами ресторанного господарства).

Договір на оренду транспортного засобу з екіпажем. Основні відомості, які повинні бути відображені в контракт-договорі чартеру.
Тема 10. Розрахунок вартості туру
Кон’юнктура ринку туристичних послуг. Маркетингова політика. Збутова політика. Цінова політика туристичного підприємства. Життєвий цикл турпродукту.
Маркетинговий та витратний підхід до ціноутворення.

Собівартість. Прямі та накладні витрати. Розподіл накладних витрат.

Прибуток. Прибутковість. Норма прибутку.

Бонусні та комісійні програми туроператорів. Турфірми-консолідатори Поняття «комісійної винагороди». Загальні тенденції визначення та нарахування комісійної винагороди залежно від типу туроператору. Поняття «ціни нетто» та «ціни брутто». Бонусні програми туроператорів. 
Схема роботи турфірм-консолідаторів.

Тема 11. Схеми доставки турпродукту до споживача
Схема каналу розподілу турпродукту. Рівень каналу. Звичайні, вертикальні та горизонтальні канали розподілу.

Корпоративна вертикальна схема. Франчайзинг.

Реклама: сутність та види. Стимулювання збуту. Зв’язки з громадськістю. Інтернет-сайт. Використання соціальних мереж для просування турів.
Інноваційні збутові технології.
Змістовний модуль 5. Технологія організації та умови здійснення туристичних подорожей
Тема 12. Організація транспортного обслуговування туристів
Загальні принципи організації транспортного обслуговування туристів. Система транспортного забезпечення в туризмі та класифікація транспортних засобів. Ознаки класифікації видів та форм транспортних перевезень. Види транспортних подорожей та їх характеристика.

Перелік нормативно-законодавчих актів, що регулюють міжнародні транспортні перевезення. Перевізні документи та правила їх оформлення.

Основні вимоги щодо поведінки пасажирів (туристів) при транспортуванні різними видами транспортних засобів.

Особливості розробки транспортних маршрутів.

Сучасний стан ринку авіаперевезень. Нормативно-законодавчі основи міжнародних та внутрішніх перевезень на авіатранспорті. Умови організування чартерних перевезень. Авіа-чартер. Класи авіаперельотів. Система тарифів та пільг на авіатранспорті. Особливості перевезення багажу туристів. 

Стан розвитку залізничних сполучень. Нормативно-законодавча основа міжнародних та внутрішніх перевезень на залізничному транспорті. Технологія перевезення та обслуговування туристів на залізничному транспорті. Організація спеціальних залізничних турів.

Особливості обслуговування водним транспортом та формування круїзних територій. Особливості лінійних та каботажних маршрутів.

Типи та класи суден. Характеристика основних круїзних територій світу. Ресурсний потенціал України щодо організації круїзних подорожей. Ринок туристських послуг морських (річкових) круїзів України. Організація круїзних туристських маршрутів та їх специфіка.

Види автотранспортних перевезень. Розробка туристського автотранспортного маршруту. Визначення економічної ефективності рейсів та складання графіків руху. Диспетчерське регулювання автотранспортних пасажирських перевезень. Розрахунок вартості проїзду.

Тема 13. Паспортно-візові та інші туристичні формальності
Види туристських формальностей та умови їх виконання. Поняття та основні види туристських формальностей.

Міжнародні форуми та конгреси з питань туристських формальностей.

Світова та національна нормативно-законодавча база виконання туристських формальностей. Перелік основних нормативних документів, які забезпечують спрощення туристських формальностей та встановлення візового режиму в ряді країн світу.

Паспорти та їх види. Правила оформлення паспортів громадянам України для виїзду за кордон.

Класифікація віз та встановлення візового (безвізового) режиму в’їзду до країни. Правила в’їзду-виїзду та транзитного проїзду через територію України та іноземних держав. Оформлення в’їзних віз. Шенгенська угода та шенгенська віза: правила оформлення документів туристів. Ступені захисту марки візи від підробки. Основні реквізити туристських віз.

Правила акредитації турфірми в консульській установі посольства іноземної країни.

Правила та порядок оформлення української візи іноземним громадянам. Міжнародна туристська візова політика України. Туристська віза та правила її оформлення в посольствах різних держав.
Митні, валютні та медико-санітарні туристські формальності.

Тема 14. Страхування в туризмі
Види страхування в туризмі. Обов’язкові види страхування.

Правила і порядок страхування туристів та їх майна та порядок виплати страхових сум. Порядок відшкодування страхових сум на медичне лікування. Дії застрахованого в разі настання страхового випадку.

Порядок надання медичної допомоги іноземним туристам на території України. Порядок надання медичної допомоги українським туристам на території іноземних держав. Вимоги щодо приготування їжі та споживання питної води в закордонних країнах. Місцеві туристські формальності та збори.
Тема 15. Претензійна робота в туризмі

Основні права та обов’язки туристів. Порядок відшкодування втрат в разі невиконання або неякісного виконання туристського обслуговування. «Договірна» та «не договірна» шкода. Порядок компенсації втрат.

Використання Франкфуртської таблиці для розрахунку суми відшкодування моральної та матеріальної шкоди заподіяної туристам з вини туроператора. Досвід інших країн щодо компенсації фізичної, матеріальної та (чи) моральної шкоди.

Тема 16. Безпека туристичних подорожей
Нормативно-правові акти щодо забезпечення безпеки туристських подорожей. «Фактори ризику» в туризмі та основні заходи щодо нівелювання їх наслідків.

Правила та норми, що регулюють питання безпеки туристських подорожей в Україні. Перелік нормативно-правових
актів, що забезпечують безпеку туристських подорожей (міжнародних і українських).

Правила поведінки на транспорті. Основні умови забезпечення безпеки на транспорті.

Правила поведінки туристів в разі виникнення травмонебезпеки, шкідливого впливу довкілля, пожежонебезпеки, випромінювання, підвищеної запиленості і загазованості повітря, впливу хімічних факторів тощо.

Правила поведінки туристів в разі специфічних факторів ризику (природні та техногенні катастрофи, поганий стан об’єктів матеріально-технічного забезпечення, недостатня підготовка інструкторського персоналу, недостатня підготовка самих туристів, брак інформації тощо).

Обов'язки туристів щодо дотримання правил поведінки в країні (місці) перебування та формування сприятливого психологічного клімату в групі. Обов'язки рецептивної турфірми щодо надання допомоги в разі настання форс-мажорних обставин. Основні положення міжнародних документів з питань безпеки турподорожей.

Змістовний модуль 6. Організація анімаційної діяльності 
та екскурсійних послуг
Тема 1. Основи організації анімаційних послуг
Поняття дозвілля. Місце дозвілля в структурі бюджету часу людини. Ознаки дозвілля. Мета дозвілля. Характеристика процесу розваг. Фактори, що впливають на вибір розваг.
Класифікація підприємств індустрії дозвілля та розваг: вітчизняний та закордонний досвід.

Передумови виникнення анімації в туризмі. Типологія анімації в туризмі: туристична анімація, рекреаційна анімація.

Функції туристичної анімації: адаптаційна, стабілізуюча, оздоровча, інформаційна, удосконалюючи, рекламна.

Модель фахівця туранімації. Закордонний досвід підготовки фахівців з анімаційної діяльності. Вимоги до аніматорів.

Тема 2. Організація анімаційних послуг в готелях 
і туристичних комплексах
Характеристика підрозділів, що надають анімаційні послуги. Фактори, що впливають на кількість та склад закладів дозвілля в готелях і туристичних комплексах. Склад анімаційної команди готелів та туристичних комплексів.
Класифікація туристів. Психодіагностика туристів. Особливості роботи з туристами різних категорій. Форми роботи з різними віковими групами відпочиваючих. Класифікація туристів за ставленням до проведення дозвілля. Національні особливості туристів та врахування їх при складанні анімаційних програм. Анімаційні програми для сімейного дозвілля.
Матеріальна база анімації: перший, другий, третій рівні. Готельні анімаційні послуги та програми. Вимоги до побудови анімаційних програм. Напрями і програми туристичної анімації. Етапи формування анімаційних програм. Сценарій анімаційної програми: поняття, різновиди. Монтажний лист. Сценарний план. Сюжетний хід. Композиційна побудова анімаційної програми. Мізансцена анімаційної програми.

Тема 3. Організація ігрової та спортивної анімації
Гра як складне соціокультурне явище. Мотивація гри. Позитивний вплив гри на людину.
Форми ігрової діяльності в туристичній анімації: спортивні, ділові ігри, рухливі, настільні, інтелектуальні, азартні, рольові ігри. Ігри за принципом віку учасників: дитячі, юнацькі, молодіжні, для осіб середнього віку, для осіб третього віку, універсальні. Сімейні ігри. Ігри за кількістю учасників: масові, групові, індивідуальні, парні, командні ігри. Конкурсні, рольові, активізуючи ігри.

Ігрова програма. Критерії оцінки якісного складу ігрової аудиторії. Оцінка ігрового майданчику ігрової анімації. Особливості підготовки аудиторії до участі в ігровій анімації. Врахування кліматичних умов, пори року при складанні ігрових анімаційних програм.

Методика проведення рухливих ігор: рухливі ігри на спортивних майданчиках, рухливі ігри в басейні. Аеробіка: оздоровча, спортивна аеробіка. Побудова програм рухливих ігор.

Тема 4. Музична та танцювальна анімація

Поняття та особливості емоційного впливу музики. Аудиторія музичних анімаційних заходів. Диференційований підхід при розробці музичних анімаційних програм.
Історія зародження музичної анімації. Форми музичної анімації: концерт, музичний фестиваль, музичні конкурси, караоке, салонні музичні заходи. 

Класифікація музичних фестивалів: за віковим цензом, за жанром музики, за рівнем професійності виконавців. Різновиди музичних конкурсів: професійні, аматорські, музично-ігрові конкурси. Особливості розробки музичних анімаційних програм в різних закладах розміщення туристів.

Етапи становлення танцювальної культури. Форми сучасної танцювальної анімації: бал, танці під живу музику, дисконтека. Особливості бальної культури. Танці під живу музику як найбільш розповсюджена форма дозвілля туристів. Особливості анімаційної дискотеки.

Оцінка матеріально-технічної бази танцювальних заходів. Акустична характеристика танцювального майданчика. Різновиди акустики: жорстка, м’яка, оптимальна. Врахування гучності при складанні танцювальних програм.

Тема 5. Екскурсія: сутність та класифікація
Основні показники екскурсії: відповідно до Ліцензійних умов, Закону «Про туризм».
Ознаки екскурсії, їх характеристика: активність, логічна послідовність, випереджувальна роль показу.

Екскурсійний процес, його складові. Завдання екскурсійного процесу. Вимоги до екскурсії. Мета, завдання та форми проведення екскурсії.

Функції екскурсії: інформація, культурний відпочинок, розширення кругозору, формування інтересів. Екскурсія як форма туристської послуги.

Екскурсійний метод. Вимоги екскурсійного методу. Екскурсійний аналіз. Групи екскурсійного аналізу. Види аналізу.

Показ, розповідь, рух – основні елементи екскурсії. 

Тематика екскурсій. Вимоги до тематики.
Сучасна класифікація екскурсій. Класифікація екскурсій залежно від змісту, тематики, складу учасників, місця проведення, способу пересування, форми проведення, тривалості.
Тема 6. Методика підготовки екскурсії

Організація та зміст процесу розробки нової екскурсії. Творча група, її склад. Колективний характер роботи. Розподіл і виконання обов’язків членів групи. Термін підготовки екскурсії.

Основні етапи підготовки екскурсії: визначення цілі, вибір теми, підбір та вивчення літературних джерел; робота зі змістом екскурсії; знайомство з експозиціями і фондами музеїв; підбір та вивчення екскурсійних об’єктів; складання та інспектування маршрутів; підготовка контрольного тексту екскурсії; мова екскурсовода; комплектування «портфеля екскурсовода»; вибір методичних засобів; складання методичних розробок; висновок методиста про текст  і методичну розробку; прийом екскурсії; затвердження екскурсії. Порядок складання технологічної карти екскурсії.
Індивідуальний текст екскурсії, його особливості. Структура тексту.

Тема 7. Методика та техніка проведення екскурсії

Призначення методики проведення екскурсії. Загальна й часткова методика. Характеристика методичних способів: асоціації щодо порядку часу, асоціації щодо єдності місця, словесні методи (усна розповідь, бесіда, пояснення, переказ змісту, цитування тощо). Наочні методи: демонстрація в натурі та в зображенні, спостереження, тощо.
Практичні методи: огляд об’єкта, спостереження згідно із завданням екскурсовода.
Метод вправ: вироблення навичок та умінь екскурсантів.

Вимоги екскурсійної методики: методичні способи показу, розповіді, рух в екскурсії, використання «портфеля екскурсовода», техніка проведення екскурсії та контакт екскурсовода з групою.

Особливі методичні прийоми.

Прийоми демонстрації наочних матеріалів.

Техніка проведення екскурсії. Вимоги до техніки проведення екскурсії.

Тема 8. Професійна майстерність екскурсовода
Поняття «професійна майстерність екскурсовода». Складові «професійної майстерності екскурсовода». Вимоги до екскурсовода. Особистість екскурсовода. Права та обов’язки, навички та уміння екскурсовода, їх формування.
Шляхи підвищення професійної майстерності екскурсовода. Культура та техніка мови екскурсовода, їх складові. Невербальні засоби мовлення.

Психологічні завдання екскурсовода: формування та підтримка інтересу до екскурсії, організація уваги на екскурсії.

Диференційований підхід до екскурсійного обслуговування.
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ІНДИВІДУАЛЬНЕ ЗАВДАННЯ
Протягом першого семестру вивчення курсу «Організація туризму» студенти виконують розрахунково-графічну роботу (РГР). 

Тема розрахунково-графічної роботи (самостійної роботи) «Міжнародна і національна нормативно-правова база туристської діяльності. Міжнародні туристські організації»

Мета роботи: ознайомлення з основами туристської нормативно-правової бази UNWTO і України і вивчення ролі міжнародних організацій в організації туризму.

Метод дослідження: порівняльний аналіз.

1. Вимоги до оформлення розрахунково-графічної роботи

Рекомендований обсяг роботи становить не менше 15 друкованих сторінок формату А4.

Текст РГР розміщується на аркуші з дотриманням таких розмірів полів: 

- з лівого боку – 25 мм;

- з правого боку – 15 мм;

- зверху – 20 мм;

- знизу – 20 мм.

Текст розташовується через 1,5 міжрядковий інтервал. Комп’ютерний набір – 14-й кегль, шрифт – Times New Roman. Абзацний відступ повинен бути однаковим протягом усього тексту роботи і дорівнювати 10 мм.

Структурні елементи «ЗМІСТ», «ВСТУП», «РОЗДІЛ», «ВИСНОВКИ», «СПИСОК ВИКОРИСТАНИХ ДЖЕРЕЛ», «ДОДАТКИ» друкують великими літерами симетрично до тексту без крапки в кінці, не підкреслюючи.

Розділи і підрозділи повинні мати заголовки. Заголовки розділів і підрозділів починаються з абзацного відступу і друкуються маленькими літерами, крім першої великої, не підкреслюючи, без крапки в кінці. Відстань між заголовком і подальшим чи попереднім текстом має бути два рядка.

Всі сторінки роботи повинні мати порядкову нумерацію в межах всієї роботи і позначаються арабськими цифрами без крапки в кінці. Номери сторінок (починаючої з другої) ставлять у правому верхньому кутку арабськими цифрами. Не допускається заключати номери сторінок в лапках та інші знаки.

Ілюстрації (креслення, рисунки, графіки, схеми, діаграми) слід розміщувати в роботі безпосередньо після тексту, де вони згадуються вперше, або на наступній сторінці. На всі ілюстрації мають бути посилання в роботі. Ілюстрації треба нумерувати в межах розділу – номер складається з номера розділу і порядкового номера ілюстрації, відокремлених крапкою. Наприклад, Рис. 2.3 Аналіз динаміки туристичних потоків України – третій рисунок другого розділу.
Цифровий матеріал, як правило, оформлюють у вигляді таблиць. На всі таблиці повинні бути посилання в тексті роботи. Кожна таблиця повинна мати назву, яку розміщують над нею і друкують симетрично тексту. Назву не підкреслюють. По центру розміщують напис Таблиця із зазначенням її номера, який складається з номера розділу і порядкового номера таблиці, між якими ставиться крапка: наприклад, Таблиця 1.2 Сегментація туристичного ринку Європи – друга таблиця першого розділу. У разі перенесення таблиці на іншу сторінку над подальшими частинами пишеться, наприклад, «Продовження табл. 1.2» у правому куті.

Робота за бажанням студента може бути доповнена вирізками із журналів, газет, фотографіями, рисунками. Текст роботи треба скріпляти, або прошити.

1. Вимоги до змісту розрахунково-графічної роботи
Студент вивчає 5 нормативно – правових документів, що регулюють туристську діяльність на міжнародному рівні. Чотири документи є обов’язковими для вивчення усіма студентами групи. До них відносять:

1. Закон України «Про туризм» (з урахуванням всіх змін);

2. Манільська декларація зі світового туризму. Прийнята Всесвітньою конференцією з туризму. Маніла (Філіпіни), 27.09- 10.10.1980 р.;

3. Гаагська декларація з туризму. Прийнята Міжпарламентською конференцією з туризму. Гаага (Нідерланди), 10-14.04.1989 р.;

4. Глобальний кодекс етики туризму. Прийнятий XIII сесією Генеральної асамблеї ВТО. Сантьяго (Чілі), 01.10.1999 р.

Вибір п’ятого документу здійснюється відповідно до отриманого варіанту.

Крім того, студенту необхідно зробити порівняльний аналіз визначення одного з термінів або понять у документах, які опрацьовуються у роботі. Термін або поняття обирають також відповідно до отриманого варіанту. Документ і термін або поняття обирають за допомогою даних наведених у табл. 1, табл. 2.

У роботі необхідно також навести стислу характеристику двох з міжнародних організацій (табл. 3), відповідно до варіанту завдання.

Робота повинна містити вступ, сім розділів, висновок, список літератури. У вступі необхідно розкрити сутність міжнародного і національного регулювання туристською діяльністю, вказати роль міжнародних організацій і значення інструментів, що використовують у міжнародній діяльності стосовно туризму.

Перші п’ять розділів роботи повинні бути призначені розгляду змісту документів. У кожному з цих розділів необхідно вказати історичну довідку про виникнення і прийняття документу, навести стислу характеристику основних положень кожного документу.

У шостому розділі необхідно виконати порівняльний аналіз визначень обраного терміну або поняття, вказати спільні й відмінні ознаки цих визначень у документах, що розглядають у роботі.

В останньому сьомому розділі роботи наводять характеристику однієї обраної організації, яка працює в сфері регулювання туристської діяльності. У цьому розділі необхідно вказати передумови і дату створення організації, з яких структурних елементів складається організація, як здійснюється керування організацією, які основні завдання вирішує організація.

У закінченні роботи необхідно зробити висновки про дієвість міжнародного і національного регулювання туризму і вказати основні результати, одержані при виконанні роботи.
Таблиця 1

Варіанти документів

	№ п/п
	Назва документа

	1
	Документ ”Розвиток туризму”. Прийнятий конференцією ООН з міжнародного туризму і подорожей. Рим (Італія), 21.08 - 5.09.1963 р.

	2
	Документ Акапулько. Прийнятий Всесвітньою нарадою з туризму. Акапулько (Мексика), 21 -27.08.1982 р.

	3
	Хартія туризму і Кодекс туриста. Схвалені резолюцією VI сесії Генеральної асамблеї ВТО. Софія (Болгарія), 22.09.1985 р.

	4
	Балійська декларація з туризму. Прийнята на ІІ міжнародному форумі. о. Балі (Індонезія), 24 - 27.08.1996 р.

	5
	Монреальська декларація «До гуманного і соціального бачення туризму». Прийнята Генеральною асамблеєю Міжнародного бюро соціального туризму. Монреаль (Канада), 12.09.96 р.

	6
	Декларація Мале по стійкому розвитку туризму. Прийнята на Азіатсько-тихоокеанській конференції міністрів з туризму і навколишнього середовища. Мале (Мальдіви), 16.02.1997 р.

	7
	Манільська декларація з соціального впливу туризму. Прийнята на Всесвітній нараді керівників сфери туризму. Маніла (Філіппіни), 22.05.1997 р.

	8
	Хивінська декларація «Туризм і збереження культурної спадщини».

Прийнята ВТО / ЮНЕСКО. Хива (Узбекистан), 21.04.1999 р.

	9
	Осакська декларація тисячоліття. Схвалена Конференцією лідерів туризму тисячоліття. Осака (Японія), 01.10.2001 р.

	10
	Сеульська декларація «Світ і туризм». Прийнята XIV Генеральною асамблеєю ВТО. Сеул (Корея), 27.08.2001 р.


Таблиця 2

Варіанти термінів

	№ п/п
	Термін

	1
	Туризм

	2
	Турист

	3
	Туристська послуга

	4
	Туристський продукт

	5
	Туристські ресурси

	6
	Пріоритетні види і форми туризму

	7
	Державне регулювання в області туризму

	8
	Безпека в області туризму

	9
	Права й обов’язки туриста

	10
	Права й обов’язки працівників і підприємців туристської індустрії


Таблиця 3

Перелік міжнародних і регіональних організацій

	№ п/п
	Назва організації

	1
	Всесвітня федерація асоціацій туристських агентств (FUAAV)

	2
	Всесвітня асоціація туристських агентств (BATA)

	3
	Всесвітня Рада з подорожей і туризму (WTTC)

	4
	Міжнародна асоціація світового туризму (MT)

	5
	Міжнародний туристський альянс (AIT)

	6
	Всесвітня асоціація з питань дозвілля і відпочинку

	7
	Міжнародна асоціація повітряного транспорту (IATA)

	8
	Міжнародна організація цивільної авіації (ІСАО)

	9
	Міжнародна готельна і ресторанна асоціація (IH&RA)

	10
	Європейська комісія з туризму

	11
	Європейська туристська група

	12
	Асоціація з розвитку і координації європейських туристських обмінів

	13
	Європейська мережа подорожей (ETN)

	14
	Асоціація британських туристських агентств (АВТА)

	15
	Скандинавський туристський союз

	16
	Туристська асоціація країн Азії і Тихого океану (PATA)

	17
	Туристська асоціація країн Східної Азії

	18
	Федерація туристських асоціацій країн – членів АСЕАН

	19
	Асоціація туристської індустрії Америки (ТІАА)

	20
	Американське товариство туристських агентств (ASTA)

	21
	Конфедерація туристських організацій Латинської Америки (COTAL)

	22
	Карибська туристська організація (КТО)

	23
	Арабський туристський союз (UАТ)

	24
	Арабська федерація асоціацій туристських агентств

	25
	Пан африканська туристська організація

	26
	Африканська асоціація подорожей (АТА)

	27
	Асоціація європейських авіакомпаній

	28
	Асоціація арабських авіакомпаній

	29
	Міжнародне бюро соціального туризму (BITS)

	30
	Міжнародна асоціація ділового туризму (ІВТА)

	31
	Міжнародна асоціація з конгресів і з’їздів (ІССА)

	32
	Міжнародне бюро з молодіжного туризму і обмінів

	33
	Міжнародна конфедерація зі студентського туризму

	34
	Міжнародна асоціація з соціального туризму і відпочинку

	35
	Латиноамериканська федерація соціального туризму

	36
	Асоціація спеціалістів з організації корпоративних поїздок

	37
	Міжнародна федерація журналістів і письменників з питань туризму (FIJET)

	38
	Всесвітня асоціація з професійної освіти в туризмі

	39
	Міжнародна асоціація гідів із супроводу

	40
	Міжнародна асоціація наукових експертів з туризму (АІЕСТ)


Номер варіанту студент отримує у лектора і у вказаний термін здає відповідно оформлену роботу на перевірку з метою подальшого захисту (презентації).
Протягом другого семестру вивчення курсу «Організація туризму» студенти виконують розрахунково-графічну роботу (РГР). 

Тема розрахунково-графічної роботи «Деталізація та просування автобусних турів». 

Мета роботи: систематизація, закріплення, розширення теоретичних і практичних знань із розробки туристичних продуктів та застосування їх при вирішенні конкретних ситуацій; розвиток навичок самостійної роботи з літературними джерелами та збором інформації за окремим видом комерційного екскурсійно-пізнавального туристського маршруту. 
Студент виконує РГР індивідуально за варіантами. Варіант роботи обирається студентом відповідно номера в списку журналу групи. Розподіл варіантів та завдань наведений у табл. 4.
Рекомендований обсяг роботи становить не менше 25 друкованих сторінок формату А4.

Текст РГР розміщується на аркуші з дотриманням таких розмірів полів: 

- з лівого боку – 25 мм;

- з правого боку – 15 мм;

- зверху – 20 мм;

- знизу – 20 мм.

Текст розташовується через 1,5 міжрядковий інтервал. Комп’ютерний набір – 14-й кегль, шрифт – Times New Roman. Абзацний відступ повинен бути однаковим протягом усього тексту роботи і дорівнювати 10 мм.

Розділи і підрозділи повинні мати заголовки. Всі сторінки роботи повинні мати порядкову нумерацію в межах всієї роботи і позначаються арабськими цифрами без крапки в кінці. Номери сторінок (починаючої з другої) ставлять у правому верхньому кутку арабськими цифрами. Не допускається заключати номери сторінок в лапках та інші знаки.

Рекомендований зміст:

ВСТУП
1. Характеристика маршруту. Загальна інформація про країни, по яких проходить маршрут 
2. Транспортне забезпечення маршруту

3. Організація розміщення туристів 
4. Екскурсійне обслуговування. Перелік основних екскурсій, їх опис. Перелік додаткових екскурсій, їх опис і вартість. Перелік вхідних квитків, їх вартість

6. Визначення цільової аудиторії туристів

7. Митно-візові формальності 
8. Практичні рекомендації туристам

ВИСНОВКИ
СПИСОК ВИКОРИСТАНОЇ ЛІТЕРАТУРИ
ДОДАТКИ: картографічний матеріал
Таблиця 4

Розподіл варіантів та завдань

	№ варіанту
	Місткість автобусу, місць
	Туристський центр (для характеристики системи міського транспорту)
	Митні та візові формальності

	1
	35
	Краків
	Польща

	2
	40
	Мюнхен
	Німеччина

	3
	45
	Нюрнберг
	Німеччина 

	4
	50
	Цюріх
	Швейцарія

	5
	40
	Прага
	Чехія

	6
	45
	Флоренція
	Італія

	7
	50
	Відень
	Австрія

	8
	35
	Зальцбург
	Австрія

	9
	45
	Дрезден
	Німеччина

	10
	50
	Дубровник
	Хорватія

	11
	35
	Вроцлав
	Польща

	12
	40
	Париж
	Франція

	13
	40
	Верона
	Італія

	14
	45
	Берн
	Швейцарія

	15
	50
	Берлін
	Німеччина

	16
	35
	Страсбург
	Франція

	17
	35
	Париж
	Франція

	18
	40
	Мілан
	Італія

	19
	45
	Відень
	Австрія

	20
	50
	Брюссель
	Бельгія

	21
	45
	Спліт
	Хорватія

	22
	50
	Верона
	Італія

	23
	35
	Рим
	Італія

	24
	45
	Мюнхен
	Німеччина

	25
	50
	Лондон
	Велика Британія

	26
	45
	Прага
	Чехія

	27
	35
	Рим
	Італія

	28
	40
	Будапешт
	Угорщина

	29
	45
	Копенгаген
	Данія

	30
	50
	Осло
	Норвегія


Протягом другого семестру вивчення курсу «Організація туризму» студенти виконують розрахунково-графічну роботу (РГР). 

Тема розрахунково-графічної роботи «Розробка туристичного продукту _________ (назва)». 

Мета роботи: вдосконалення практичних навичок із розробки турпродуктів для потреб внутрішнього туристичного ринку; розвиток навичок економічного обгрунутвання ефективності туристичної діяльності. 
Студент виконує РГР індивідуально за варіантами. Варіант роботи обирається студентом відповідно номера в списку журналу групи. Розподіл варіантів та завдань наведений у табл. 5.
Рекомендований обсяг роботи становить не менше 20 друкованих сторінок формату А4.

Текст РГР розміщується на аркуші з дотриманням таких розмірів полів: 

- з лівого боку – 25 мм;

- з правого боку – 15 мм;

- зверху – 20 мм;

- знизу – 20 мм.

Текст розташовується через 1,5 міжрядковий інтервал. Комп’ютерний набір – 14-й кегль, шрифт – Times New Roman. Абзацний відступ повинен бути однаковим протягом усього тексту роботи і дорівнювати 10 мм.

Розділи і підрозділи повинні мати заголовки. Всі сторінки роботи повинні мати порядкову нумерацію в межах всієї роботи і позначаються арабськими цифрами без крапки в кінці. Номери сторінок (починаючої з другої) ставлять у правому верхньому кутку арабськими цифрами. Не допускається заключати номери сторінок в лапках та інші знаки.

Рекомендований зміст:

ВСТУП

1. Формування програми туру

2. Розрахунок прямих витрат на організацію туру
3. Розрахунок накладних витрат на організацію туру
4. Формування загальної собівартості та кінцевої ціни туру

5. Розрахунок доходу від реалізації туру

6. Розрахунок фінансових результатів від реалізації туру

7. Оцінка ефективності розробленого туру
ВИСНОВКИ
СПИСОК ВИКОРИСТАНОЇ ЛІТЕРАТУРИ
ДОДАТКИ: картографічний матеріал
Для прикладу в даних рекомендаціях наводиться послідовність розрахунку нового туру. Послідовність дій і розрахунки з організації екскурсії ідентичні. Формування програми та обчислення економічних показників туру включає декілька етапів.
1. Формування програми туру і прямих витрат на його організацію.

В даному підрозділі необхідно:

- скласти програму туру, коротко описати об’єкти туристської привабливості за маршрутом подорожі та визначити екскурсії, які входитимуть до вартості туру, а також ті, що пропонуватимуться факультативно (див. приклад у табл. 1).

- розрахувати вартість проживання в засобах розміщення за весь тур;

- визначити собівартість екскурсій, які входять до туру.

Таблиця 1

Програма релігійно-пізнавального автобусного туру

«Білгород-Дністровський – Шабо – Затока – Одеса»
	День туру
	Програма туру

	День 1
	Виїзд з м. Житомир (пл. Перемоги)

	День 2
	Прибуття на базу відпочинку в Затоку. Відпочинок на морі

	День 3
	9.00 – 12.30 Екскурсія в Білгород-Дністровську фортецю

Білгород-Дністровська фортеця є єдиною повністю збереженою оборонною спорудою на території Україні. Фортеця зведена на місці античної колонії під назвою Тіра, підноситься над обривом вод Дністровського лиману. Ще одним цікавим елементом, крім головної визначної пам'ятки - Білгород-Дністровської фортеці, слід назвати старовинну цитадель, куди можна потрапити тільки після проходження воріт Білгород дністровської фортеці. Неймовірне відчуття старовини супроводжує кожен візит до Білгород-Дністровської фортеці.

13:00-15:30 Відвідування єдиного в Україні "Центру культури вина Шабо".

Екскурсія по "Центру культури вина Шабо":
- Старовинний  "Королівський підвал", створений більше 200 років тому французько-швейцарськими переселенцями, який за переказами відвідали О.С. Пушкін і румунський король Карол.

- Древній Хересний підвал, де в дубових бочках "дорослішає" унікальне вино – сухий херес.

- Велетенські підземні Сховища, розташовані на глибині п'яти і дев'яти метрів.

- Величний Коньячний двір з дубовими бочками для витримки благородних коньячних спиртів.

- Унікальний Шампанський будинок для виробництва високоякісного шампанського класичним методом.

- Сучасний Цех холодного розливу, устаткування якого гарантує стерильність бутилювання і збереження природних властивостей вина.

- Незвичайний музейний лабіринт з його древніми міфами про вино.

- Кінозал, в якому Ви побачите захоплюючу історію про поселення Шабо і його засновнику Луї Тардане - швейцарському винарю і першому мерові Шабо.

- Фонтан Діоніса (символ Шабо), де можна зіткнутися з дивом створення вина.

16:00 – Відпочинок на березі Чорного моря.

	День 4
	Відпочинок на березі Чорного моря

	День 5
	9:00 – звільнення номерів і виїзд до Одеси.

10:30-15:30 – Екскурсійна програма по Одесі. Протягом екскурсії Ви познайомитеся з пам'ятками архітектури та зодчества: Одеським національним академічним театром опери та балету, палацом графа Воронцова, Одеською філармонією, пам'ятником герцогу де Рішельє. Прогуляєтесь по старовинних вулицях міста: Дерибасівській, Пушкінській, Ланжеронівській, Рішельєвській. Пройдетеся по затишному Приморському бульвару і Олександрівському парку. Вашому погляду відкриється вид на Морський вокзал і Потьомкінські сходи. Вільний час. 

16:00 - виїзд. 24:00 – прибуття в Житомир.


У даному прикладі наведена програма автобусного пізнавального туру, які найбільш характерні для організації на території нашої держави. Проте складання програми таких турів має певні особливості, наприклад: значна кількість факультативних екскурсій, які реалізуються туристам за додаткову плату, включення в маршрут пересування 1-2 нічних переїзди для здешевлення вартості туру, вибір бюджетних засобів розміщення для ночівлі, харчування по системі В&В.

2. До прямих витрат по туру належать розміщення туристів в закладах розміщення, харчування, екскурсійне обслуговування та страхування туристів.

Розрахунок вартості проживання в засобах розміщення за весь тур і собівартість екскурсій, які входять до туру слід навести в окремих таблицях (див. табл. 2, табл. 3).

Таблиця 2

Собівартість проживання і харчування в закладах розміщення по туру

на 1 туриста за весь тур

(грн.)

	Назва закладу розміщення та кількість діб перебування
	Вартість розміщення

	
	за 1 добу
	за тур

	База відпочинку «Панорама» 
(2-х місний Люкс) http://litomore.com.ua/hotels/panorama
	250
	750


В прямих витратах по туру враховуються лише ті екскурсії які входять до його вартості (не факультативні).

Таблиця 3

Характеристика й собівартість екскурсій

	Назва екскурсії
	Тривалість, год.
	Собівартість на 1 туриста, грн.

	Екскурсія в Білгород-Дністровську фортецю
	3,5
	70,0

	Відвідування єдиного в Україні «Центру культури вина Шабо» (з дегустацією)
	2,5
	130,0

	Екскурсійна програма по Одесі
	5,0
	70,0

	РАЗОМ
	Х
	270,0


Вартість страхового поліса залежить від програми страхування, терміну перебування туристів у поїздці, розміру страхової суми та інших факторів;, для проведення розрахунків приймемо розмір страховки для подорожуючих по території нашої держави на рівні 1,8 грн. на день з однієї особи.

3. Формування накладних витрат для забезпечення організації туру
У даному підрозділі необхідно:

- розрахувати вартість проїзду по маршруту;

- визначити величину витрат на керівника групи.

Накладні витрати (умовно-змінні витрати) – це ті витрати по туру, які розподіляються на кожного туриста. До них в першу чергу належать вартість проїзду по маршруту та витрати на керівника групи. 

У практиці організації автобусних турів до загальної вартості транспортного обслуговування не включається проїзд учасників туру до місця зустрічі групи від місць постійного проживання. Наприклад, якщо автобусний тур починається в м. Київ, то вартість, наприклад, автобусного проїзду з м. Житомира (місця постійного проживання туриста) до м. Києва і в зворотному напряму буде оплачена туристом самостійно. Організацію такої доставки може за домовленістю взяти на себе турагенція, від якої подорожує турист, або турист організовує даний трансфер самостійно.

При розрахунку вартості внутрішньомаршуртних переїздів потрібно враховувати як проїзд із початкового пункту маршруту до кінцевого, так і передбачені програмою туру радіальні екскурсійні виїзди. Собівартість заправки автобуса розраховується за 1 км пробігу і рахується шляхом простого перемноження отриманого загального кілометражу по туру на відповідну суму. В реальній практиці вона може бути визначена різними шляхами і залежатиме від того, чи є транспортний засіб власністю підприємства, чи його залучають на правах оренди. Якщо транспортний засіб є власністю підприємства, то у вартість транспортного обслуговування включається його заправка пальним, оплата праці водіїв, проїзд по платним дорогам та ін. Якщо транспортний засіб орендується то орендна плата розраховується за 1 км пробігу. Для спрощення розрахунків приймемо даний показник на рівні 10 грн. за 1 км. Відповідно розрахунок вартості проїзду буде виглядати наступним чином: 520 км х 10 грн. = 5200 грн. на всю групу туристів.

Керівник групи (кваліфікований фахівець туристського супроводу і повноважний представник підприємства – туроператора, що організує тур) закріпляється за групою туристів на весь час здійснення туру. Формування витрат на керівника групи наведене в табл. 4.

Таблиця 4 

Витрати на керівника групи

	Стаття витрат
	Сума, грн.

	1. Страховий поліс (5 діб х 1,8 грн.)
	9,0

	2. Добові витрати (5 діб х 275,6 грн.)
	1378,0

	3. Проживання та харчування
	300,0

	РАЗОМ
	1687,0


Отримані суми витрат за проїзд та витрат на керівника групи при подальших розрахунках розподіляються на кількість осіб у групі (в даному прикладі 30 осіб).

Знаючи прямі й змінні витрати, розрахуємо сумарну собівартість туру і занесемо ці розрахунки до табл. 5.

Таблиця 5

Собівартість організації тура на 1 особу, грн.

	Стаття витрат
	Сума, грн.

	Прямі витрати

	Проживання й харчування (B&B)
	750,0

	Страховий поліс
	9,0

	Екскурсії
	270,0

	Разом
	
1029

	Накладні витрати

	Вартість проїзду на автобусі
	5200,0*

	Витрати на керівника групи
	1687,0*


*без розподілу на кожного туриста

Крім розглянутих витрат, підприємство-туроператор обов’язково несе витрати на оренду офісу, виплати заробітної плати співробітникам, рекламування – це так звані умовно-постійні витрати, які при розрахунку обмеженої собівартості турпродукту не враховуються.

4. Формування загальної собівартості й кінцевої ціни туру.

У даному підрозділі необхідно послідовно:

- скласти графік завантаження засобів розміщення (коефіцієнт наповнення туристської групи) за заїздами протягом встановленого самостійно студентом періоду;

- визначити кількість обслугованих туристів за заїздами;

- визначити загальну собівартість витрат туру в розрахунку на одну особу;

- розрахувати величину комісійної винагороди й норми прибутку;

- визначити кінцеву ціну туру.

Для формування кінцевої ціни туру туроператорові необхідно визначитися з кількістю туристів у групі (здебільшого кількість обумовлюється місткістю транспортного засобу) і відповідним бронюванням місць у засобах розміщення, які підприємство – туроператор зобов’язане буде оплачувати, навіть при недоборі туристів у групі.

Передбачимо, що сприятливий сезон для реалізації розглянутого в прикладі туру триває з початку квітня по кінець жовтня (по два тури на місяць). Природно, що попит на даний тур неоднаковий протягом даного періоду, що викликає ризик недозавантаженості туру, відповідно при розрахунках необхідно брати не 100 % завантаження, а середній коефіцієнт завантаження в кожному із заїздів. Приклад розрахунку кількості обслугованих туристів із урахуванням кількості заїздів і середнього коефіціента завантаження наведений у табл. 6.

Таблиця 6

Прогноз кількості обслуговуваних туристів по туру

	№ п/п
	Заїзд
	Коефіцієнт завантаження, %
	Кількість туристів

	1
	01.04. – 05.04
	70
	21

	2
	14.04 – 18.04
	70
	21

	3
	01.05 – 05.05
	90
	27

	4
	06.05 – 10.05
	90
	27

	5
	06.06 – 12.06
	80
	24

	6
	20.06 – 26.06
	80
	24

	7
	04.07 – 10.07
	70
	21

	8
	17.07 – 23.07
	70
	21

	9
	01.08 – 06.08
	70
	21

	10
	22.08 – 26.08
	70
	21

	11
	05.09 – 11.09
	70
	21

	12
	19.09 – 25.09
	80
	24

	13
	03.10 – 09.10
	80
	24

	14
	17.10 – 22.10
	70
	21

	РАЗОМ
	318


Далі визначимо загальну собівартість туру з урахуванням запланованої кількості туристів по заїздах із різним коефіцієнтом завантаження, а результати розрахунків занесемо до табл. 7.

Таблиця 7

Визначення загальної собівартості туру на одного туриста по заїздах

	Витрати,

грн.
	Кількість обслуговуваних туристів

	
	21 

(заїзди №1,2,7-11,14)
	24

(заїзди №5,6,12,13)
	27

(заїзди №3,4)

	Прямі витрати
	1029
	1029
	1029

	Накладні витрати:

	Вартість проїзду на автобусі по маршруту
	248
	217
	193

	Витрати на керівника групи
	80
	70
	62

	Загальна собівартість туру
	1357
	1316
	1284


Кінцева реалізаційна ціна туру вираховується за формулою 1.1

Ц кін = С х Н пр + Ф ком, 



(1.1)

де Ц кін – кінцева ціна реалізації туру; С – собівартість туру; 

Н пр – норма прибутку; Ф ком – фіксована комісія туристським агентам.

Комісія туристським агентам. В практиці організації автобусних турів пізнавального спрямування прийнято комісійну винагороду виплачувати у вигляді фіксованої суми за кожен проданий турпакет. Розмір агентської комісії здебільшого залежить від кінцевої ціни туру і встановлюється туроператором самостійно. Приймемо для розрахунку даного прикладу комісійну винагороду на рівні 110 грн. Комісійна винагорода утримується турагентом самостійно з коштів, отриманих від продажу туру.

Розмір норми прибутку визначається як відсоток від собівартості туру і може знаходиться в діапазоні від 30 до 60 %. Приймемо норму прибутку на рівні 30% від собівартості туру. Результати формування кінцевої реалізаційної ціни туру наводяться в табл. 8.

Таблиця 8

Формування кінцевої реалізаційної ціни туру

	Витрати,

грн.
	Кількість обслуговуваних туристів

	
	21 

(заїзди №1,2,7-11,14)
	24

(заїзди №5,6,12,13)
	27

(заїзди №3,4)

	Загальна собівартість туру
	1357
	1316
	1284

	Норма прибутку (30 %)
	407
	395
	385

	Комісія туристським агентам
	110
	110
	110

	Кінцева ціна туру
	1874
	1821
	1779

	Округлена ціна туру
	1850
	1850
	1800


Отримані точні результати кінцевої реалізаційної ціни туру округляються до цілих чисел для спрощення подальших розрахунків.

5. Розрахунок доходу від реалізації туру

У даному підрозділі необхідно розрахувати дохід від реалізації туру за заїздами протягом сезону (табл. 8). 

Таблиця 9

Розрахунок доходу від реалізації туру за сезон

	№ п/п
	Заїзд
	Кількість туристів
	Ціна реалізації, грн.
	Чистий дохід,

грн.

	1
	01.04. – 05.04
	21
	1850
	38850

	2
	14.04 – 18.04
	21
	1850
	38850

	3
	01.05 – 05.05
	27
	1800
	48600

	4
	06.05 – 10.05
	27
	1800
	48600

	5
	06.06 – 12.06
	24
	1850
	44400

	6
	20.06 – 26.06
	24
	1850
	44400

	7
	04.07 – 10.07
	21
	1850
	38850

	8
	17.07 – 23.07
	21
	1850
	38850

	9
	01.08 – 06.08
	21
	1850
	38850

	10
	22.08 – 26.08
	21
	1850
	38850

	11
	05.09 – 11.09
	21
	1850
	38850

	12
	19.09 – 25.09
	24
	1850
	44400

	13
	03.10 – 09.10
	24
	1850
	44400

	14
	17.10 – 22.10
	21
	1850
	38850

	РАЗОМ
	563400


Слід зазначити, що отриманий розмір доходу від реалізації даного туру вирахуваний для підприємства-туроператора з урахуванням діяльності всіх його партнерських агенцій і підрозділів.

5. Розрахунок фінансових результатів від реалізації туру

Для визначення фінансових результатів від реалізації туру необхідно провести розрахунки валового прибутку, результатів від операційної діяльності й чистого прибутку.

Валовий прибуток визначається як різниця між отриманим доходом від продажу туру і собівартістю послуг.

Результат від операційної діяльності визначається як різниця між валовим прибутком і сумою адміністративних витрат, витрат на збут та інших операційних витрат.

Чистий прибуток визначається як різниця між результатами від операційної діяльності та податком на прибуток. При цьому діюча ставка податку на прибуток береться рівною 18%.

Для вирахування зазначених показників необхідно знати (спланувати) загальну величину експлуатаційних витрат підприємства-туроператора і віднести певну їх частину на собівартість розробленого туру з метою їх покриття за рахунок його організації. 

Розглянемо навчальний приклад визначення чистого прибутку від реалізації туру «Білгород-Дністровський – Шабо – Затока – Одеса». Собівартість визначається за даними табл. 7 та кількості реалізованих турів, адміністративні витрати включають заробітну плату з відрахування директора, менеджера продажу та оренду офісного приміщення. 
Витрати на збут даного туру у звітному періоді становлять 2,5 тис. грн. (підтримка сайту та друк інформаційних матеріалів). 

Приклад розміру й структури витрат підприємства-туроператора за поточний рік наведений в табл. 10.

Таблиця 10

Експлуатаційні витрати підприємства-туроператора за рік

	Статті витрат
	Сума, тис. грн.

	Собівартість послуг
	423648

	Адміністративні витрати
	10200

	Витрати на збут
	2500

	Інші операційні витрати
	–

	РАЗОМ
	436348


Результати фінансової діяльності туристського оператора від організації туру наведено в табл. 11.

Таблиця 11

Фінансові результати від реалізації тура

	Показники
	Сума, грн.

	Чистий дохід
	563400

	Собівартість послуг
	423648

	Валовий прибуток
	139752

	Адміністративні витрати
	10200

	Витрати на збут
	2500

	Інші операційні витрати
	–

	Результати від операційної діяльності
	127052

	Податок на прибуток
	22869

	Чистий прибуток
	104183


За результатами розрахунків зазначимо, що за рахунок реалізації розробленого нового турпродукту – оздоровчо-пізнавального автобусного туру «Білгород-Дністровський – Шабо – Затока – Одеса» підприємство-туроператор зможе отримати 104,0 тис. грн. чистого прибутку.

6. Оцінка ефективності розробленого туру

Оцінити ефективність нового турпродукту можливо за допомогою показників: чиста рентабельність продажу і чиста рентабельність витрат.

Чиста рентабельність продажу визначається як співвідношення чистого прибутку від реалізації турпродукту і чистого доходу (формула 1.2):

ЧРп = ЧП / ЧД х 100 % 




(1.2)

де ЧРп – чиста рентабельність продажу;

ЧП – чистий прибуток; ЧД – чистий дохід.

ЧРп = 104183/563400 х 100% = 18,5%

Чиста рентабельність витрат визначається як відношення чистого прибутку до суми собівартості послуг та інших витрат (формула 1.3):

ЧРв = ЧП / (С+Пз) х 100 % 




(1.3)

де ЧРв – чиста рентабельність витрат;

С – собівартість наданих послуг; Пз – інші витрати (сума витрат на збут, адміністративних витрат, інших операційних витрат).

ЧРв = 104183/(563400+10200+2500) х 100% = 18,1%.

Отримані результати розрахунків свідчать про те, що розроблений тур є достатньо ефективним і доцільним для впровадження в практику діяльності туристських підприємств.

Висновки. Логічним завершенням роботи є висновки. Головна їх мета – підсумки проведеної роботи. Висновки подають у вигляді окремих лаконічних положень, рекомендацій. Дуже важливо, щоби вони відповідали поставленим завданням. Викладати зміст висновків можливо в два способи: суцільний текст із абзацами або нумерований список.

Список використаних джерел свідчить про рівень володіння навичками роботи з інформаційними джерелами. Він має містити бібліографічний опис праць, використаних під час роботи над темою. 
 Протягом третього семестру вивчення курсу «Організація туризму» студенти виконують розрахунково-графічну роботу (РГР). 

Тема розрахунково-графічної роботи «Розробка технологічної карти екскурсії  _________ (назва)». 

Мета роботи: вдосконалення практичних навичок із розробки екскурсійних продуктів для потреб внутрішнього туристичного ринку (формування технологічної документації); розвиток навичок гіда екскурсійної групи. 

Студент виконує РГР індивідуально відповідно до обраної теми екскурсії.

Підготовку екскурсії завершує складання технологічної карти – основного технологічного документу, який визначає, як краще провести екскурсію, організувати показ об’єктів, які методичні прийоми краще використати, щоб екскурсія була проведена якнайкраще. За визначенням Міждержавного стандарту 28681.1-95, «Технологічна карта екскурсії – технологічний документ, який визначає логічну послідовність визначених об’єктів на маршруті». Примітка: Технологічна карта включає характеристики окремих етапів екскурсії у просторі та часі (тривалість, протяжність, місцезнаходження зупинок, місць огляду тощо), основні творчі завдання екскурсовода на кожному етапі”.1 

Якщо екскурсія проводиться з різними групами (школярі, доросла аудиторія), доцільно мати окремі технологічні карти.

Технологічна карта складається з вступу, основної частини та заключного слова. Вступ та заключне слово розміщуються до та після матеріалів основної частини. Мета екскурсії формулюється окремо та вміщується перед вступом.

Матеріали основної частини технологічної карти розміщуються за схемою, визначеною Міждержавним стандартом. Зазначена схема є обов’язковою для всіх туристично-екскурсійних організацій України.

Всі графи технологічної карти вміщують відомості, необхідні для успішного проведення екскурсії, які викладено  гранично коротко (подібно плану). Цим визначається обсяг карти: він не повинен перевищувати 6-12 сторінок друкованого тексту, що залежить від теми та тривалості екскурсії у часі. Послідовність та зміст граф технологічної карти допоможе екскурсоводу зробити екскурсію логічно побудованою, компактною, цілісною. 
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Вміння користуватися технологічною картою – обов’язкова умова для роботи кожного екскурсовода.

У графі “Ділянки маршруту” називаються вулиці, провулки, проспекти, бульвари, шосе, площі, по яких проїжджає (проходить) екскурсійна група. Перш за все визначають місце, де екскурсовод починає екскурсію і робить вступ. Далі слідує шлях до першого об’єкту показу, де розкривається перша підтема, далі – від першого об’єкту до наступного. Іноді тут доцільно робити уточнення, називаючи пункти, між якими проходить маршрут.

Записуючи в технологічній карті маршрут екскурсії, необхідно пам’ятати, що це – найбільш раціональний шлях пересування екскурсійної групи для послідовного огляду об’єктів, які передбачає тема екскурсії. Тому екскурсійний маршрут необхідно ретельно продумати. У міських екскурсіях переходи та переїзди від об’єкту до об’єкту не повинні перевищувати 10-15 хвилин, щоб довгі паузи не порушували цілісності маршруту, не відволікали увагу екскурсантів. Під час розробки маршруту обов’язково слід враховувати об’єкти показу, можливості їх огляду, доцільність та зручність пересування групи.

Маршрути, як і теми екскурсій, у своїй більшості тематичні, рідше – тематико-хронологічні і дуже рідко носять хронологічний характер (часто це пішохідні екскурсії).

У графі “Місця зупинок” визначається, де автобус чи піша група зупиняються для показу об’єкта та розповіді про нього. Зупинки визначають конкретно і точно. Наприклад, “Біля головного входу до університету, проти пам’ятника Т. Г. Шевченку”. Якщо на зупинці передбачається вихід, це також зазначається у технологічній карті. У міській автобусній екскурсії, яка проходить 4 академічних години, звичайно буває 3-6 виходів. Тут доцільно визначити зимові та літні варіанти виходів з автобусу. Взимку, якщо сильний мороз, кількість виходів зменшується, припускається огляд об’єкта без виходу з машини. Слід також передбачити зупинки на випадок дощу та літніх несприятливих погодних умов.

У позаміських екскурсіях, особливість яких полягає у тому, що за порівняно короткий проміжок часу (14-16 год.) автобус проходить до 400-500 км, слід робити зупинки через кожні 50 км на 2-3 хв. без виходу і через 100-150 км на 8-10 хв. – з виходом, враховуючи тему, мету, завдання, об’єкти екскурсії та категорію екскурсантів, вважаючи, що головне в екскурсії – обумовленість показу та розповіді, необхідність здорового сприйняття, потреба екскурсантів побувати “тут”, “саме на цьому місці”.

У графі “Об’єкти показу” зазначаються пам’ятки історії та культури, інші екскурсійні об’єкти (основні та додаткові), які показують групі на зупинці. Об’єкти перелічуються по мірі їх значення для розкриття теми.

У міській екскурсії об’єктом показу, поряд з пам’ятками історії та культури, може бути вулиця або площа, інженерна споруда тощо.

У позаміській – в цілому місто, село, селище міського типу, а під час проїзду на маршрут – їх здаля видимі частини (висока будівля, вежа, дзвіниця тощо).

У графі “Тривалість огляду” зазначається час, необхідний для показу об’єктів та розповіді про них на зупинці і для пересування групи до іншої зупинки (об’єкту чи групи об’єктів). Тут же слід враховувати час, який витрачається на рух поблизу об’єктів, які оглядаються, якщо технологічною картою передбачено огляд об’єктів по ходу без зупинки автобусу.

У графі “Основний зміст інформації” необхідно врахувати вимоги до технологічної карти Міждержавного стандарту та Ліцензійних умов, а саме “логічну послідовність перегляду історико-культурних об’єктів на маршруті”. Щоб досягти цього, слід не повторювати текст екскурсії і викладати зміст розповіді екскурсовода, а визначити підтему і для розкриття її – 3-5 основних питань, які будуть висвітлені при показі певного об’єкту і розповіді екскурсовода.

У ході проведення екскурсії має значення виконання всіх вимог технологічної карти. Вибір місця розташування екскурсійної групи залежить від правильно обраної точки огляду, звідки об’єкт буде сприйматися найбільш виразно, повно, переконливо. Точки показу об’єкту можуть бути різними залежно від пори року, погодних умов, більшого чи меншого одночасного знаходження екскурсійних груп. Екскурсовод повинен дбати, щоб ніщо не заважало проведенню екскурсії. Всі питання,  пов’язані з порядком пересування та розміщення групи біля об’єктів, правилами поведінки біля пам’ятних місць, пам’яток історії та культури, вимогами охорони природи, забезпеченням безпеки екскурсантів та виконання санітарно-гігієнічних вимог, заносяться до графи “Вказівки по організації”. Тут же зазначаються найкращі точки, ракурси огляду об’єктів показу; виходи екскурсантів з автобусу, конкретні моменти надання інформації. Записи тут слід робити конкретні: “Групу вивести з автобусу, перевести через дорогу та розмістити біля меморіальної дошки на будинку № 35”, “Автобус зупинити біля пам’ятника М. В. Лисенку так, щоб краще було видно будівлю театру”, “Автобус зупинити біля пам’ятника Т. Г. Шевченку, після виходу групи автобус проїде в центр площі до театру і тут чекатиме групу”. Детальні рекомендації екскурсоводу з техніки ведення екскурсії, занесені до технологічної карти, пропорційні зростанню його методичної майстерності. Бо кожний об’єкт вимагає відбору певних точок огляду, а їх кількість завжди обмежена. Наприклад, якщо об’єкт знаходиться на значній відстані – його не видно. При дуже близькому наближенні до об’єкту порушуються його пропорції та розміри. Відстань, з якої найбільш повно можна роздивитись об’єкт, дорівнює приблизно двом його висотам.

Методичні рекомендації екскурсовода слід розміщувати у графі “Методичні вказівки”. Тут необхідно помічати, де зупинити автобус, групу або уповільнити рух машини залежно від погодних умов, пори року, сонячного освітлення протягом дня так, щоб показ об’єкта був найбільш ефективним та повним. Екскурсоводу слід досконало вивчити ті об’єкти, їх оточення, до яких він привезе чи приведе екскурсантів. Крім того, він повинен вміти орієнтуватися за будь яких обставин.

Методичні вказівки – найважливіша частина технологічної карти. У цій графі перелічуються конкретні деталі об’єкта, на які екскурсоводу слід звернути увагу при показі, послідовність їх аналізу; називаються методичні прийоми показу, розповіді, руху, які слід використати, і зазначається, як це слід зробити, даються вказівки по створенню певного емоційно-психологічного настрою екскурсантів, подаються варіанти логічних переходів, поради по використанню фотографій, документів, схем та інших матеріалів “портфеля екскурсовода". При цьому слід пам’ятати, що показ об’єкта – це не вказівка екскурсантам “куди і на що дивитись”. У цій графі можливі і такі вказівки: “Підготувати групу до сприйняття зорових об’єктів самостійно”, “Пояснити терміни...”, “При показі місць знаходження війська, чітко орієнтувати групу” тощо.

При цьому слід завжди пам’ятати, що сутність екскурсії – показ, розповідь та їх взаємозв’язок, а також “ефект присутності”, – “тут, саме на цьому місці” та “вживання” в епоху чи подію. Один з зачинателів екскурсійної справи Н. П. Анциферов визначав цей стан екскурсанта як історико-топографічне відчуття. “Відвідування місць визначених подій – давня культурна потреба. Слова “на тому самому місці” мають якусь особливу владу над свідомістю. Ніби місце, яке ознаменоване пам’ятною подією, перемагає час. Коли знаходишся на ньому, розмикається ланцюг часу, сучасний момент ніби прикладається до неповторно відійшовшого в історії та яскравою іскрою спалахує переживання згаслого минулого”.1
Називаючи в технологічній карті конкретні методичні прийоми, слід пам’ятати, що саме за їх допомогою розкривається зміст екскурсії, досягається її пізнавальна та виховна мета. Залежно від теми, мети, змісту екскурсії, категорії екскурсантів змінюється роль, функції та взаємообумовленість методичних прийомів. Одні з них стають основними, інші – додатковими. Так, при проведенні екскурсій архітектурно-містобудівної та мистецтвознавчої тематики більше використовуються прийоми показу, аналізу, в літературних – прийоми розповіді, літературного монтажу.
Для одного із екскурсійних об’єктів, визначених технологічною картою, необхідно розробити паспорт екскурсійного об’єкта:

До картки (паспорту) об’єкта слід занести:

· найменування пам’ятки (первісне та сучасне), а також назву, під якою пам’ятка відома серед населення;

· історичну подію, її дату, з якою пов’язана пам’ятка;
· місцезнаходження об’єкта, поштову адресу;
· опис пам’ятки (під’їзд до неї, її автор, дата спорудження, матеріал, з якого виготовлена, текст меморіального напису);
· джерела відомостей (література, де є опис пам’ятки та подій, пов’язаних з нею, архівні дані, усні перекази, основні опубліковані роботи та місця знаходження неопублікованих робіт);
· збереження пам’ятки (стан та територія, на якій знаходиться; дата останнього ремонту, реставрації);
· на кого покладено охорону пам’ятки;
· в яких екскурсіях використовується;
· дата складання та прізвище розробника.
До картки додається фото об’єкта, яке відтворює його сучасний та минулий вигляд.
Протягом третього семестру вивчення курсу «Організація туризму» передбачається,  що студенти пишуть реферат на одну із запропонованих тем:
1. Анімація як засіб підвищення конкурентоспроможності готельного підприємства.

2. Організація дозвілля в Давній Греції.

3. Організація дозвілля в Стародавньому Римі.

4. Організація дозвілля в Середньовіччі.

5. Організація дозвілля на Русі від стародавніх часів до наших днів.

6. Туристська анімація на сучасному етапі.

7. Класифікація туристів в анімаційній діяльності.

8. Форми роботи з різними віковими групами відпочиваючих.

9. Вплив національних особливостей туристів на створення анімаційних програм.

10. Сутність спортивної анімації.

11. Класифікація рухливих ігор в анімації.

12. Класифікація аеробіки в анімації туризму.

13. Основні етапи технологічного процесу створення анімаційної програми.

14. Складові готельної анімаційної діяльності.

15. Функції анімаційного менеджменту.

16. Управління анімаційною службою в готелі.
17. Елементи матеріально-технічної бази анімації туркомплексу.

18. Загальні вимоги до підготовки тураніматорів.

19. Екскурсійна робота в анімаційній діяльності.

20. Методика підготовки екскурсій.

21. Ігорні заклади в складі засобів розміщення.

22. Характеристика персоналу готельних анімаційних служб.

23. Вищі навчальні заклади в структурі підготовки аніматорів.

24. Розробка дитячих анімаційних програм.

25. Розробка анімаційних програм для дорослих. 

26. Роль і сутність анімаційних програм в інфраструктурі готелю.

27. Анімаційні послуги тематичних парків.

28. Бізнес-анімація (ярмарки, конференції, презентації тощо).

29. Розважальна анімація (дискотеки, шоу-програми, карнавали). 

30. Соціально-економічний і соціально-психологічний ефект анімаційних послуг у туризмі.
31. СХЕМА НАРАХУВАННЯ БАЛІВ
Оцінка знань студентів базується на застосуванні диференційованого підходу до організації контролю якості знань студентів.

Система контролю знань студентів з курсу «Організація туризму» включає в себе поточний та підсумковий контроль (залік, іспит). Поточний контроль та оцінювання знань студентів здійснюється за наступними напрямами:

· систематичність та активність роботи вивчення відповідного модулю дисципліни;

· якість виконання завдань для самостійного опрацювання;

· якість виконання індивідуальних завдань;

· тестування;

· якість виконання практичних завдань та вирішення задач;

· якість виконання модульної контрольної роботи.

Кінцеве оцінювання знань студентів з дисципліни здійснюється за 100-бальною шкалою. 

Якість виконання завдань для самостійного опрацювання оцінюється за 5-ти бальною шкалою: 

«5» – відмінний рівень, всебічне і глибоке знання матеріалу, вміння його використовувати на практиці; 

«4» – матеріал підготовлений на високому рівні, але

«3» – посереднє знання основного матеріалу;

«2»– знання лише окремих фрагментів основного матеріалу;

«1» – підготовка основного матеріалу без його опрацювання.

Об’єктом контролю є:

· характер результатів, отриманих в процесі виконання завдань для самостійного опрацювання (самостійне опрацювання тем в цілому чи окремих питань) і оприлюднених на семінарських заняттях;

· якість підготовки конспектів навчальних чи наукових текстів.

Основними формами здійснення контролю є:

· оцінювання рівня виконання письмових домашніх завдань для самостійного опрацювання матеріалу;

· оцінювання змісту, глибини, якості доповідей та повідомлень.

Якість виконання індивідуальних завдань оцінюється так само, як і якість виконання завдань для самостійного опрацювання

Якість виконання модульної контрольної роботи. Модульна контрольна робота (по 10 балів кожна) складаються з основних термінів та теоретичного питання (оцінювання термінів і теоретичних питань здійснюється за 10-ти бальною шкалою відповідно до наведеної вище класифікації). Загальна підсумкова оцінка знань з дисципліни «Організація туризму» складається із суми балів за результатами поточного контролю знань.

Оцінювання студентів у першому семестрі – Організація туризму. Основи туризмознавства (8 лекцій та 8 практичних занять):

· 40 балів (робота на практичних заняттях; 5 балів за заняття максимум);

· 40 балів (розрахунково-графічна робота);

· 10 балів (модульна контрольна робота №1);

· 10 балів (модульна контрольна робота №2).

Оцінювання студентів у другому семестрі – Організація туризму. Організація туристичних подорожей (8 лекцій та 16 практичних занять):

· 48 балів (робота на практичних заняттях, 3 бали за заняття максимум);

· 20 балів (розрахунково-графічна робота №1);

· 30 балів (розрахунково-графічна робота №2);

Оцінювання студентів у третьому семестрі – Організація туризму. Організація анімаційної та екскурсійної діяльності (16 лекцій та 16 практичних занять):

· 48 балів (робота на практичних заняттях, 3 бали за заняття максимум);

· 30 балів (розрахунково-графічна робота);

· 20 балів (написання та презентація реферату).
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