Практичне завдання 
Маркетингові дослідження на ринку
туристичних послуг

Уявіть, що ви є туроператором та шукаєте посередників для співпраці на ринку Житомира. Кілька тур агентств виявляють бажання працювати з вами як тур посередники. Потрібно вирішити, з ким працювати. Для цього необхідно провести маркетингове дослідження конкурентів і зробити порівняльний аналіз усіх пропонованих варіантів з орієнтацією на більш значимі для вас критерії. Можливий перелік критеріїв приведено в таблиці.
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MopiBHANbHa Tabnuusa

DaKTOpU KOHKYPEHTOCTPOMOXHOCTI

TypareHTcTBa

Ne 1

Ne 2

Ne 3| Ne4

Ne 5| Ne 6

30BHILUHA peknama Ta iHgopmaLjis

IHTep'ep odpicy

30BHILUHIll BUINSA MeHepkepiB

EHTy3ia3Mm i koMmyHikaBenbHicTb nepcoHany

Mpodpecionaniam HagaHHs nocmyr

| 3HaHHs HanpsAMiB

MponosuLis anbTepHaTUB

Mpono3uis AogaTKoBUX nocnyr

TMoACHEHHS YMOB CTpaxyBaHHs, Bi3oBMX BUMOT

HapaHHa kanbkynauji Typa

YmoBu onnatu

BukopuctanHa SMM MapkeTUHry

MoACHeHHS AeTanei Typis

HeobxigHo Bu3HauuTw, AKi Mkepena Ta metoau 36opy iHdbopmalii B1
6GyzeTe BUKOPUCTOBYBATU ANA OTPUMAHHS HEOGXIAHNX JaHUX 3a KOXHUM chak-

TopoMm.





