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	№ з/п
	Зміст питання

	1.
	Класифікація креативних індустрій, згідно з підходом DCMS.

	2.
	Класифікації креативних індустрій з урахуванням специфіки національного контексту. 

	3.
	Реклама як продукт креативної індустрії.

	4.
	Архітектура як сектор креативної індустрії.

	5.
	Галузь мистецтва та ремесла, їх розвиток в креативній економіці.

	6.
	Дизайн як окрема складова креативних індустрій.

	7.
	Роль індустрії моди у формуванні креативного капіталу.

	8.
	Особливості розвитку креативних індустрій: кіно і музика.

	9.
	Вплив соціальних медіа на формування креативного класу. 

	10.
	Телебачення і радіо – вагомі інструменти впливу на формування креативного класу. 

	11.
	Розвиток креативних індустрій в Україні.

	12.
	«Цифрові» технології та їх вплив на зростання ефективності вітчизняної промисловості. 

	13.
	Інноваційні тренди сучасного соціально-економічного середовища.

	14.
	Цифровий розвиток та його структура.

	15.
	Цифрові платформи як базис для електронної комерції та електронного бізнесу.

	16.
	Стан і перспективи розвитку українських цифрових платформ.

	17.
	Вплив цифрових технологій на підвищення продуктивності праці працівників підприємств.

	18.
	Створення цифрового контенту.

	19.
	Управління цифровою ідентичністю.

	20.
	Управління даними, інформацією та цифровим контентом.

	21.
	Інструменти зовнішньої реклами в Інтернет.

	22.
	Конфлікти між продажами через інтернет і традиційними каналами збуду товарів і послуг.

	23.
	Специфіка подачі інформаційного продукту онлайн-телеканалами.

	24.
	Нові властивості електронних засобів комунікації.

	25.
	Інтерактивність електронних засобів комунікації.

	26.
	Інтегрування екранного продукту в інтерактивне середовище.

	27.
	Позитивні та негативні сторони оперативності інтернет-телебачення.

	28.
	Чинники популярності мережевих теленовин.

	29.
	Сутність, роль та структура креативного середовища.

	30.
	Основні фактори формування креативного середовища.

	31.
	Характеристика факторів креативного середовища: диверсифікація економіки, комфортне оточення, інституціональна підтримка, соціальна активність.

	32.
	«Індекс креативних міст» та концепція «3Т».

	33.
	Поєднання економічного, соціального та культурного капіталів у креативній економіці.

	34.
	Термін «відкрита культура» з точки зору урбаністики.

	35.
	Освіта в розважальному форматі.

	36.
	Бар’єри розвитку креативних індустрій в містах.

	37.
	Розвиток громадських просторів.

	38.
	Участь містян у прийнятті рішень з приводу різних сфер життя міста.

	39.
	Регулювання процесів обміну креативною продукцією в онлайн-просторі.

	40.
	Формування бренду міста.

	41.
	Стратегії розвитку малих міст. Стратегії розвитку середніх міст. Стратегії розвитку великих міст.

	42.
	Досвід розробки креативної стратегії міста.

	43.
	Проєкт «розумне місто».

	44.
	Концепція «креативного міста».

	45.
	Типи стратегій розвитку, характерних для креативних міст. 

	46.
	Концепція нового урбанізму: принципи «розумного урбанізму».

	47.
	Цифрова культура як нова форма буття.

	48.
	Розвиток цифрової культури.

	49.
	Процеси «оцифровування» сучасної культури.

	50.
	Раціональне споживання інформації.


______________________
* Індекс структурного підрозділу відповідно до наказу ректора «Про затвердження організаційної структури Державного університету «Житомирська політехніка» (наприклад, 22.06).

** Індекс освітньої програми відповідно до наказу ректора «Про індексацію освітніх програм Державного університету «Житомирська політехніка» (наприклад, 122.00.1/Б).
*** Шифр освітньої компоненти в освітній програмі (наприклад, ОК1).
