Практичне заняття . Характеристика сутності територіального 
маркетингу в діяльності ОТГ 
Мета: розвиток навичок критичного та творчого мислення, уміння 
коректного використання опанованого понятійного апарату та загальних 
положень, пов’язаних з територіальним маркетингом в діяльності ОТГ. 
Завдання*

1. Систематизувати напрями територіального маркетингу в умовах ОТГ. 
2. Визначити пріоритети вибору критеріїв територіального маркетингу в умовах ОТГ. 
3. Виділити ознаки територіального маркетингу в умовах ОТГ. 
4. Охарактеризувати особливості, які необхідно враховувати при плануванні програми територіального маркетингу. 

Систематизувати методи і структуру проведення маркетингового дослідження території ОТГ. 
6. Визначити етапи оцінювання конкурентоспроможності ОТГ та розкрити їх сутність. 
7. Виділити заходи щодо просування території: брендинг території і робота з репутацією. 
8. Обґрунтувати вибір методів представлення репутації ОТГ як динамічної характеристики життя і діяльності території.
10. Систематизувати методи і структуру проведення маркетингового дослідження території ОТГ. 
11. Визначити етапи оцінювання конкурентоспроможності ОТГ  та розкрити їх сутність. 
12. Виділити заходи щодо просування території: брендинг території і робота з репутацією. 
4. Обґрунтувати вибір методів представлення репутації ОТГ як динамічної характеристики життя і діяльності території. 
13. Визначити етапи сегментації в територіальному маркетингу 
ОТГ. 
14 Сформулювати завдання позиціонування і диференціації території ОТГ.
15. Визначити пріоритети досягнення ефективності у процесі брендингу місць. 
16 Виділити умови формування стратегії маркетингу територій ОТГ.
