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	№ з/п
	Зміст питання

	1.
	Сучасні тенденції підприємницької діяльності.

	2.
	Цифрові технології у підприємницькій діяльності.

	3.
	Цифрова трансформація.

	4.
	Трансформації ділової й організаційної діяльності.

	5.
	Розвиток нових компетенцій у підприємницькій діяльності.

	6.
	Розгортання стратегії цифрових технологій.

	7.
	Нові форми цифрових бізнес-процесів.

	8.
	Етапи трансформації підприємств.

	9.
	Інновації, викликані технологіями.

	10.
	Віртуальна й доповнена реальність.

	11.
	Сучасна модель спілкування зі споживачем продукції (товарів, робіт, послуг).

	12.
	Швидкість та якість прийняття управлінських рішень.

	13.
	Переваги цифрових технологій.

	14.
	Корпоративне бачення цифрових інновацій.

	15.
	Становлення та розвиток цифрової культури на підприємстві.

	16.
	Елементи цифрової культури.

	17.
	Раціональне споживання інформації.

	18.
	«Зелене» використання інформаційних технологій.

	19.
	Встановлення ключових показників ефективності (KПЕ).

	20.
	Автоматизація бізнес-процесів на підприємстві.

	21.
	Прийняття концепції штучного інтелекту.

	22.
	Аналітичний параліч.

	23.
	Розвиток інформаційно-комунікаційних технологій.

	24.
	Інструменти маркетингу в сучасному середовищі.

	25.
	Методи застосування, поєднання та компіляції інструментів інтернет-маркетингу та цифрового маркетингу підприємства.

	26.
	Завдання інтернет-маркетингу підприємства.

	27.
	Інтернет-маркетинг та його інструменти.

	28.
	Потенціал цифрового маркетингу.

	29.
	SMM просування груп у соціальних мережах.

	30.
	Контекстна та таргетована реклама.

	31.
	SEO просування сайту та бренда в пошукових системах, групи в месенджерах.

	32.
	Вплив цифрового маркетингу на сталий розвиток корпоративних структур.

	33.
	Маркетингові дослідження в Інтернеті.

	34.
	Веб-сайт підприємства.

	35.
	Комплекс заходів, що спрямовані на забезпечення підвищення відвідуваності сайту.

	36.
	Пошукова оптимізація (SEO).

	37.
	Вірусний маркетинг.

	38.
	Комп’ютерні ігри з використанням рекламних елементів.

	39.
	Формування громадської думки (PR-технології).

	40.
	Активне впровадження чат-ботів.

	41.
	Маркетингові технології (mar-tech).

	42.
	Переваги та недоліки інтернет-реклами.

	43.
	Інструменти зовнішньої реклами в Інтернет.

	44.
	Просування в соціальних мережах.

	45.
	Система автоматизованого проєктування (САПР).

	46.
	Інформаційні технології на телебаченні і радіо.

	47.
	Інформаційні технології в музиці, видавничій справі та в індустрії моди.

	48.
	Інформаційні технології в рекламній діяльності, кіно і відео.

	49.
	Інтерактивність як риса інтернет-новин.

	50.
	Інтернет-журналістика.


______________________
* Індекс структурного підрозділу відповідно до наказу ректора «Про затвердження організаційної структури Державного університету «Житомирська політехніка» (наприклад, 22.06).

** Індекс освітньої програми відповідно до наказу ректора «Про індексацію освітніх програм Державного університету «Житомирська політехніка» (наприклад, 122.00.1/Б).
*** Шифр освітньої компоненти в освітній програмі (наприклад, ОК1).
